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@I FAPRA NEDIR?
FAPRA (Asya Pasifik Perakendeciler Dernekleri Federasyonu)

Asya-Pasifik bolgesinde yer alan Turkiye dahil 17 Glkenin perakende
derneklerini bir araya getiren 1989 tarihinde kurulmus Asya’daki tek
Perakende Federasyonudur.

Genel Sekreterlik : Cin

« 7.000 perakendeci ve yatirimci

5 Trilyon €’luk pazari

* 3.5 Milyarlik nufusu

» 200 Milyonun Uzerinde c¢alisani

» 600 Bin satis noktasini temsil gucune sahiptir.
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FAPRA Uyesi Dernekler ve Ulkeleri

» Turkiye Aligveris Merkezleri ve Perakendeciler Dernegi (AMPD)
* Cin Genel Ticaret OdasI (CGCC)

« Cin Taipei Perakendeciler Dernegi (RACT)

« Japonya Perakendeciler Dernegi (JRA)

« Hindistan Ticaret ve Sanayii Odasi Fed. (FICCI)

 Australya Perakendeciler Dernegi (ARA)

* Vietnam Perakendeciler Dernegi (AVR)

* Fiji Perakendeciler Dernegi (FRA)

« Hong Kong Perakende Yonetimi Dernegi (HKRMA)

« Endonesya Perakende Tuccarlar Dernegi (APRINDO)

» Kore Perakendeciler Dernegi (KRA)

» Mogolistan Ulusal Ticaret ve Sanayii Odasi (MNCCI)

» Malezya Perakendeciler Dernegi (MRA)

* Yeni Zellanda Perakendeciler Dernegi (NZRA)

* Filipin Perakendeciler Dernegi (PRA)

« Singapur Perakendeciler Dernegi (SRA)

» Thai Perakendeciler Dernegi (TRA)

» Rusya Perakendeciler Dernegi (Uyelik sureci devam ediyor)**



A

APRCE K v o

ISTANBUL 2013

Konferansi Destekleyen Diger Uluslararasi
Kuruluslar

ICSC alisveris merkezi sektoruntin onde gelen kuresel ticaret birligidir. 90'dan
f“‘ ICSC fazla tilkede 55.000 'den fazla iiyesi alisveris merkezi sahipleri, gelistiriciler,
yoneticiler, pazarlama uzmanlari, yatirirmcilar, perakendeciler ve broker yani
sira akademisyenler ve kamu yetkilileri de bulunuyor.

~
)National Retail Federation” ABD merkezli diinyanin en buyuk perakende ticaret birligi
The Voice of Retail Worldwide
M. ' , S ,
FuroCommerce Avrupa'da, perakende, toptan ve uluslararasi ticaret sektérlerini temsil

¥ A, etmektedir. 31 lilkede faaliyet gostermektedir
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APRCE (Asia-Pacific Perakendeciler Kongresi ve Fuari)

« FAPRAtarafindan 1983 yilindan bu yana 2 yilda bir dizenlenen bolgenin
en buyuk ve en glclu perakende sektoru organizasyonudur.

 FAPRA uyesi 17 dernek bu kongrenin basarisi i¢in tum guglerini seferber
eder.

« Ev sahibi Ulke,dernek tarafindan yarigma sonucu belirlenir,

« 2013 yih i¢in yapilan oylamada AMPD birinci olmus ve APRCE 2013’ln
ev sahibi olmaya hak kazanmistir.
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Asya Pasifik Perakendecileri
Istanbul’da Bulusacak

Dunya toplam perakende pazari : 14.5 Trilyon €

FAPRA Uyeleri perakende pazari : 5 Trilyon €
Avrupa perakende pazari . 3.6 Trilyon €

(2012, PWC)
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Gecmis APRCE Kongre ve Fuarlari

N\ ““APRCE 2011, 15.APRCE Singapore Perakendeciler Dernegi
g Singapore 20111 tarafindan Singapore’da yapildi. Katilim: 1860 kisi

%"APRCE 2009, 14.APRCE Kore Perakendeciler

\_ == KOREA 2009 Dernegi tarafindan Seul’'de yapildi. Katilim:
3800 kisgi.

2007, 13.APRCE Japon Perakendeciler Dernegi
tarafindan Tokyo’'da yapildi. Katilim: 3400 Kisi
APRCE

TOKYO02007

2005, 12.ARCE Cin Ticaret Odasi tarafindan
Pekin'de yapildi. Katilim: 3700 Kisi
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16. APRCE ISTANBUL'A BEKLENEN ULKELER
VE YAKLASIK KATILIMCI SAYILARI

ASYA AVRUPA AMERIKA

Japonya 400+

Cin 400+ Turkiye 500+ Kanada 40
Kore 200 Almanya 20 Brazilya 30
Singapur 50 Polonya 10 ABD 10
Vietnam 50 Isveg 10 Meksika 7
Malezya 50 Norve¢ 10 Arjantin
Filipinler 40 Hollanda Bolivya
Hong Kong 30 Finlandiya Kolombiya
Tayland 30 Fransa

Endonezya ltalya

Rusya Ingiltere

Hindistan 30
Avustralya 20
Tayvan 30
Yeni Zelenda
Mogolistan

Fiji
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KATILIMCI PROFiLI

e Turkiye'nin en blyuk perakende firmalarinin patron ve karar vericileri

e 17 Glkenin 6nde gelen perakende firmalarinin tepe yoneticileri

* Hem perakende hem de AVM sektorlerinde bliylk yatirimlari olan firmalar
e 100-150 yilhk gecmisi olan firmalar

e 150 milyar dolarlik ciro yoneten firmalar ve karar vericileri

e  Bulunduklari tlke disinda yatirim yapmis ve genislemek isteyen firmalar

e GoOzlerini Ortadogu, Orta Asya, Turkiye ve Avrupa’ya ¢evirmis firmalar

* Bu firmalarla calisan belli basl tedarikgiler
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Katilimi Beklenen Perakende Devleri — ASYA

SEVEN&I HOLDINGS CO - JAPONYA (14.) *  BEISIAGROUP CO - JAPONYA(110.)
AEON CO - JAPONYA (17.) *  EDION CORPORATION - JAPONYA(109.)
YAMAHA DENKIi CO - JAPONYA (34.) «  YODOBASHI CAMERA CO. - JAPONYA(114.)

AS WATSON&COMPANY - HONG KONG (51.) * DAIRY FARM INTER. HOL. - HONG KONG(116.)
ISETAN MITSUKOSHI HOLDINGS - JAPONYA (64.) « OPEN JOINT STOCK "MAGNIT” - RUSYA(124.)

UNY CO - JAPONYA(72.) « CHINARESOURCES ENT. - HONG KONG(134.)
GOME HOME APPLIANCE GROUP- CIN(75.) «  BIC CAMERAINC. — JAPONYA(140.)
LOTTE SHOPPING CO. - GUNEY KORE(79.) * TOKYU CORPORATION — JAPONYA(146.)
SHINSEGAE CO. - GUNEY KORE(82.) * DON QUIOTE CO. - JAPONYA(150.)

X5 RETAIL GROUP N.V - RUSYA(83.) « LIFE CORPORATION - JAPONYA(156.)
SUNING APLIANCE CO. - CIN(84.) « H20 RETAILING CORPORATION - JAPONYA(160.)
THE DAIEIINC - JAPONYA(94.) +  SHIMAMURA CO. - JAPONYA(161.)
J.FRONT RETAILING CO. - JAPONYO(94.) «  JOSHIN DENKI CO. - JAPONYA(169.)
TAKASHIMAYA COMPANY - JAPONYA(100.) * DCM JAPAN HOLDINGS CO. - JAPONYA(174.)
FAST RETAILING CO. - JAPONYA(102) * MATSUMOTOKIYOSHI HOLDINGS - JAPONYA(177.)
K’'s HOLDINGS CORPORATON - JAPONYA(103.) * GS HOLDINGS CORP/GS RETAIL - GUNEY KORE(228.)
EAST JAPAN RAILWAY COMPANY - JAPONYA(188.) * NITORI HOLDINGS CO. - JAPONYA(231.)
SUNDRUG CO. - JAPONYA(200.) * TSURUHAHOLDINGS,INC - JAPONYA(234.)
HEIWADO CO. - JAPONYA(201.) *+ SUGI HOLDINGS,INC - JAPONYA(238.)
VALOR CO. -JAPONYA(202.)) * ARCSCO. - JAPONYA(240.)
IZUMIYA CO. -JAPONYA(211) = FuUJICO. - JAPONYA(246.)
THE MARUETSU,INC - JAPONYA(213) * KOMERI CO. - JAPONYA(247.)
MARUI GROUP CO - JAPONYA(214) * KINTETSU DEPARTMENT STORE - JAPONYA(249.)
NONGGONGSHANG SUPERMARKET « 1zuMI CO. - JAPONYA(250.)

GROUP CO. - CiN(220.)



A

APRCE K " o

ISTANBUL 2013 1 |

Katilimi Beklenen Perakende Devleri — AVRUPA / AMERIKA

. WAL-MART _ABD «  JUMBO SUPERMARKTEN - NETHERLANDS (4.)
+  CARREFOUR - FRANSA * APPLE - ABD (5.)
«  TESCO - INGILTERE *  AMAZON.COM -ABD (6.)
« METRO - ALMANYA « LOJAS AMERICANAS - BRAZILYA (9.)
« THE KROGER -ABD +  GAMESTOP - ABD (10.)
«  SCHWARZ UNT. - ALMANYA * SUPERVALU - ABD (11.)
«  COSTCO - ABD «  PRIMARK - INGILTERE (12.)
«  HOME DEPOT -ABD *  OREILLY - ABD (14.)
«  WALGREEN -ABD + CO-OPERATIVE GROUP - INGILTERE (18.)
« ALDI - ALMANYA «  JERONIMO MARTINS - PORTUGAL (21.)
« CVS CAREMARK -ABD * COACH - ABD (22.)
« AUCHAN - FRANSA +  AGROKOR - CROATIA (23.)
« EDEKAZENTRALE - ALMANYA *  REITAN - NORWAY (27.)
« BESTBUY -ABD +  SAVE-MART SUPERMARKETS - ABD (29.)
« LOWE’'S - ABD +  WINCO - ABD (31.)
«  SEARS _ABD «  COMPAGNIE FINAN.RICHEMONR - SWITZERLAND (33.)
« CENTRES DIST. - FRANSA *  RACETRAC - ABD (34.)
«  SAFEWAY - USA + DIRK ROSSMANN - ALMANYA (37.)
«  KONINKLIJKE AHOLD - NETHERLANDS *  WHOLE FOODS MARKET - ABD (39.)
« CASINO GUICHARD - ERANSA +  NORGESGRUPPEN - NORWAY (42.)
« DICK'S SPORTING GOODS - ABD (44.)
« INDITEX - SPAIN (45.)
«  BASS PRO SHOPS - ABD (49.)

- H&M - SWEDEN (50.)
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ANA ETKINLIKLER

6 Ana Oturum (23 — 24 -25 Eylul 2013)

3 Keynote Konusmaci Oturumu (23 - 24 Eylil 2013)
10 Paralel Oturum (23 — 24 - 25 Eylul 2013)

Acilis Kokteyli (23 Eylil 2013 )

FAPRA Odiil Téreni (23 Eylul 2013)

Kapanis Gala Yemegi ( 25 Eylul 2013)
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OZEL ETKINLIKLER

Perakende Politikasi Forumu : (23 Eylul 2013)

Keynote Konusmaci:
Recep Tayyip Erdogan, T.C Basbakan

Moderator: Dunya Bankasi Perakende Uzmani

Panelistler: 12 FAPRA Uyesi ulkenin mustesar veya ilgili bakanliklarinin Genel Mudurleri
(Tarkiye, Japonya, Cin,Guney Kore
Filipinler, Endonezya,Malezya
Singapur, Tayland, Vietnam, Avusturalya ,Hindistan )
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OZEL ETKINLIKLER

Retail Connections :
Asyali perakendecilerin batiya gecislerini
saglayacak ozel bulusmalar

FIRAE Meeting: Tum dunya perakende derneklerinin bulugsmasi
FAPRA HOD & Eurocommerce: Asya ve Avrupa

FAPRA HOD & FIRAE toplantisi: Asya ve dunya

FAPRA HOD & Ministers: Fapra ve devlet otoriteleri

Kongre boyunca duzenlenecek turistik ve kulturel geziler

Alisveris turlan

AVM study tour
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Yuvarlak Masa Toplantilari

1- Retail Asia

2- International Association Of Department Stores (IADS)
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KONUSMACILAR

Uzun gec¢migleri, yenilik¢i yanlari, hizli adaptasyonlari,
keskin vizyonlari ile one ¢ikan deneyimler:

*AEON

AlIGO *Lotte

*Al Shaya "LVMH |
«Bench *Maruwa Unyu Kikan Co.
«Central *SM

CocaCola *Samsung
DASHANG *Seven Eleven Japan
DFS *Tata

Forever21 *Tesco

H&M *UNY Group

elkea WalMart

«|SETAN ‘Westfield

J.Front Retailing
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KEYNOTE KONUSMACILAR

- Giiler Sabanci, SABANCI HOLDING, YKB
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ANA OTURUMLAR

1 - Yeni Dunya

» Kuresel Performansi Etkileyen Bolgesel Gegmis
* Reklam Dunyasinda paradigma degisimi

Sire : 90 dk.
Moderator : Prof. Dr. ismail Ertiirk, MANCHESTER UNI
Konusmacilar : Cem Boyner, BOYNER HOLDING, YKB

Niu Gan, DASHANG Group (Cin), CEO
2 - Yeni Perakende

» Asya Pasifik bolgesinde yeni ve hizli buylyen kuresel katilimcilar,
* Ddunyanin ilk Gg buyuk perakende marketleri oykuleri (ABD,Japonya,Cin)

Sire : 90 dk.
Moderator . Planet Retall
Konusmacilar : Hiroshi Onishi, ISETAN MiTSUKOSH (Japonya), CEO

Tesco
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3 - Yeni Perakende

Sure . 45 dk.

Moderator : Planet Retalil

Konusmacilar : Supermall - Filipinler / Central Group - Tayland

LCW - Turkiye

4 - Yeni Tuketici

* Yeni orta sinifin gelisi ve yukselisi,
* Gencligi etkilemek / genclige ulasmak

Sure - 90 dk.
Moderator . Deloitte
Konusmacilar : Andrew Wu, LVMH CHINA,Direktor

CJO Shopping, Guney Kore
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ANA OTURUMLAR

5 — Bolgesel Anlagmalar

EU,NAFTA,ASEAN Perakende igin destek mi? Kostek mi?
* Bu kuruluglar buyimeye yardimcilar mi?
* Bu buyuk liglerde perakende de nasil igbirligi yapacak?

Sure : 100 dk.
Moderator : PWC
Konusmacilar . Yang Jianhui, UNIONPAY (Cin), Bagkan

Matt Shay,NRF (USA), CEO
Dame Lucy Neville, EUROCOMMERCE, Bagkan
Tarkiye

6 - Perakendenin Gelecegi

Sure : 100 dk.

Moderator : US Forrester

Konusmacilar : Motoya Okada, AEON (Japonya), CEO
Guney Kore

Zaha Hadid
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PARALEL OTURUMLAR
1 - Ulke Raporlari (1. Oturum)

Sure : 100 dk.
Moderator . AT Kearney
Konusmacilar : 16 Ulke Temsilcisi
Konular

Genel Ulke gostergeleri:

GSYIiH, Nufus ve niifus artisi, Okuryazarlik oranlari,
Ortalama Hane Geliri,

Enflasyon oranlari, istihdam oranlari

2 - Ulke Raporlari (2. Oturum)

Sure : 100 dk.
Moderator . AT Kearney
Konusmacilar : 16 Ulke Temsilcisi
Konular

Perakende Verileri

2014 yilinda sanayi firsat ve zorluklar olacak? 2014 ‘G en fazla tehdit eden sorun nedir?
Geleneksel ve modern perakende (varsa) arasindaki iligki nedir?

Perakende Trendleri
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PARALEL OTURUMLAR

3 - Perakende Yatirnminda Oncelikler ve Ana Odaklar

Sure : 100 dk.

Moderator - JLL

Konusmacilar : Fu Yuehong, BEIJING CAPITAL RETAILING (CiN), CEO
Masaruma Wasami - MARUMA UNYU KIKAN CO (Japonya), Direktor
Guney Kore

4 - Demografik Bilgiler ve Tanhminler

» Bilimi yeterince kullanabiliyor muyuz?
» Arastirma gercekten de en dnemli element mi?
* Arastirmaya yatirnm yapmazsak kaybeder miyiz?

Sure : 100 dk.

Moderator : Boston Consulting

Konusmacilar : Zhu Xi — WUSHANG BULKSALES (CIN), CEO
ACCENTURE

Tirkiye - MIGROS
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5 — Uluslararasi s Kiiltiirii ve Perakende

« Uluslararasi perakende firmasi olmak igin kritik faktorler nelerdir?
« Hedeflerimize ulasmayi basardik mi? Ornekler?

Sure : 100 dk.
Moderator : PWC o
Konusmacilar : Shunici Samura, J. FRONT RETAILING CO (Japonya), CEO

Feng Jun, AIGO ALLIANCE(Cin), CEO
BIM (Tuirkiye)

6 - Teknoloji ve Sosyal Medya

Teknolojisi ve sosyal medya’nin getirdigi rekabet avantaji

Sure : 60 dk.
Moderator . Forrester
Konusmacilar : Yomi Kastro (Turkiye)

Amy Fu, CHANGY! IT COMPANY( CIN
Samsung (Guney Kore)
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PARALEL OTURUMLAR
7 — Tuketici Davranislari

» Asya Pasifik tuketicilerinin gizemi ne?

« Tuketicilerin moda ve diger perakende konularinda egilimleri nelerdir?
» Moda dunyadaki bariyerleri yikiyor mu? Nasil?

« Bolgedeki tuketicilerin ihtiyaglari nasil karsilanir?

Sure : 100 dk.

Moderator . Deloitte

Konusmacilar : Hiromasa Kohama, KASUMIi CO (Japonya), Chairman of the Board
Di Tongwei, LIQUN GROUP (CIiN), CEO
Alshaya (Dubai)

8 — Miisteri lligkileri Yonetimi / Miisteri Deneyimi Yénetimi

« CRM/CEM den alabilecegimizin tumunu alabiliyor muyuz?
« Calisanlarimizin daha gok 6grenmesine ihtiyacimiz var mi?
« Yatirm yapilacak bagka neler var?

Sure : 100 dk.
Moderator : Ben Chan-PHILIPPINES
Konusmaci : Ryuichi Usaka, SEVEN ELEVEN (Japonya).Direktor
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PARALEL OTURUMLAR

9 — Surdurulebilirlik

» Hedeflere ulasmak igin Uretim ve perakende arasinda daha fazla is birligine ihtiyag var. Bu
mumkan mu?
«  Uretim aligkanliklarini stirdirebilirlik icin degistirmek kolay mi?

Sure : 100 dk.

Modetator : Eurocommerce

Konusmacilar . Tetsuro Maemura, UNY GROUP HOLDINGS (Japonya), Charmain
Guney Kore
IKEA

10 — Tasarim

* Yeni Perakende Konsepti

Sure . 45 dk.
Modetator : Master of Ceromany
Konusmacilar : CENTRAL-Thailand

H&M
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16. APRCE Sergi Alani

Kongre Merkezinin Rumeli Katindaki Sergi alaninda 100°Un
uzerinde katilimci firma

Ust Kat
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16. APRCE Sergi Alani

Kongre Merkezinin Rumeli Katindaki Sergi alaninda 100°Un
uzerinde katilimci firma
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APRCE TANITIM ASAMALARI
Haziran 2012

FAPRA Head of Delegations Toplantisi

* FAPRA uyesi derneklerin bagkanlari ve genel sekreterleri 5-7
Haziran tarihleri arasinda istanbul’da bulustular,

» 2013 APRCE 6ncesinde unutamayacaklari 6zel bir Istanbul deneyimi
yasatildi.

« 2 gun suren toplantiya 12 ulkeden 30 kisilik katilim gerceklesti.

31
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APRCE TANITIM ASAMALARI
Haziran 2012 Sonrasi

* Belli basli Asya ulkelerine ziyaretler

v Eylul'de Kore, Cin

v Eylul ICSC’nin (Uluslararasi Aligveris Merkezleri Konseyi)
Sanghay’da yapilan dunya zirvesinde tanitim

« EKim ayinda ilk brogurun dagitiimasi

« Kasim’da Eurocommerce (Avrupa Perakende ve Ticaret Birligi)
genel kurulunda tanitim;

» Kasim’da Japonya

* Aralik'ta Hindistan

* ABD, Avrupa ve Asya ulkelerindeki perakende kongrelerinde
acilan standlar

32
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APRCE TANITIM ASAMALARI
2013

* QOcak 2013’'de NRF’te (Amerikan Perakende Federasyonu)
toplantilarinda tanitim

« Ankara’da elciliklerin Mart ayinda ziyaretleri

« Mart ayinda MIPIM’de tanitim

« Nisan ayinda 2. brogurun tum dunyaya dagitimi

« Japonya’ya Nisan ayinda perakendecilere sunum

« |CSC Avrupa kongresinde ve pazarlama konferansinda tanitim
« Haziran'da 3. brogurun dagitimi yapilacak

« Haziran Eurocommerce genel kurulunda konusma ve
AB Komisyonunda ilgili yetkililere davet

33
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« 1 milyar kigilik yeni talebe 10 yil oncesinden arz yaratmak hedefimiz
olmalidir.
« Bu piyasalarda biz her zamankinden hizli davranarak, tipki Afrika’da

oldugu gibi olabilecek en buyuk pay! alabilmeliyiz, alabiliriz.

Yaklasgik 100 milyar dolarlik ek bir gelirin
baslangi¢c noktasi olacak bu APRCE'’in parayla
olculemeyecek katkisi ise:
Ulkemiz igin , cok degerli olan tarih, kultir ve cografyamiz igin yaratacagi
guclu ve kalicl tanitimdir.
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