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Avustralya pazarinin genel yapisi, hali pazarina hékim olan ana dinamikler, tiiketici
dinamikleri, rakip llkelerle Tiirkiye’nin kiyaslanmasi, pazara giris kanallari,
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1 GIRIS

Bu c¢alisma, Avustralya hall pazarina yonelik Ihracatimizi artirmaya yonelik girisimleri

desteklemek ve tesvik etmek amaciyla Giineydogu Anadolu Hali ihracatcilari Birligi tarafindan
Gaziantep Universitesi Target Teknoloji Transfer Ofisi isbirliginde ve Ticaret Bakanhgi’'nin 2006/4
Sayih Tirk Uriinlerinin Yurtdisinda Markalasmasi, Tirk Mali imajinin Yerlestirilmesi ve

Turquality® nin Desteklenmesi Hakkinda Teblig kapsaminda finanse edilerek hazirlanmistir.

Avustralya, zenginlik, egitim, saghk ve yasam kalitesi konusunda uluslararasi
karsilastirmalarda diinyada yasamak ic¢in en iyi llkelerden biri olarak yer almaktadir. Kara
kiitlesine gore altinci blyik Ulke olan nifusu, nispeten kiictktilr. Nifusu kitanin daha ¢ok dogu

ve gliney dogu kiyi seridinde yogunlasmistir.

Ulkenin ilk sakinleri olan Aborjin halkinin, 1788'de ingiliz yerlesimcilerin gelmesinden
once on binlerce yil 6ncesinde Asya'dan gog ettikleri distnllmektedir. Simdi ise Avustralya'nin

nifusunun %3'linden azini olusturmaktadirlar.

ikinci Diinya Savasi'ndan sonra gecen vyillar boyunca siiren kitlesel gdc, modern
Avustralya'yl diinyanin ¢ok kultlrli Glkelerinden biri haline getirirken demografik degisikliklere

de ugratmistir. Ancak goc, politik olarak hassas bir konu olmaya devam etmektedir.

Dis iligskiler ve ekonomik politikasini sekillendirirken Avustralya, 6nce Avrupa'ya ve ABD'ye
yonelmistir, ancak son 20 yilda Asya ile giderek artan ve gliclenen iliskiler gelistirmektedir.
Bolgede, Solomon Adalari, Dogu Timor ve Papua Yeni Gine'ye gorev glici gondererek baris

koruma misyonunu Ustlenmektedir.

Avustralya, Commonwealth'in bir parcasi olarak kalsa da monarsinin gelecekteki roli
siyasette tartisilan bir konudur. Yaslanan bir nifus, altyapi Gzerindeki baski ve iklim degisikligi gibi

cevresel kaygilar, Glkenin karsi karsiya kaldigi uzun vadeli zorluklardan bazilaridir.

Avustralya yerli sanayini gelistirmek amaciyla 1980’li yillara kadar yiliksek tarifeler ve
kotalar uygulamistir. Bu korumaci politikalar GSMH’de imalat sanayinin payinin %30’a kadar
cikmasina ve kayda deger bir istihdam saglanmasina ragmen sanayinin rekabetci bir yapida
gelismesine engel olmustur. 1980 sonrasinda indirilen tarifeler ve diger liberal politikalar
sayesinde imalat sanayi daha rekabetci bir nitelik kazanmis ve otomotiv, makine, ila¢ ve benzeri

sektorlerde ihracat odakh blytimeler saglanmistir.



Avustralya’nin imalat sanayi politikasi esas itibariyle is inovasyonun, verimliligin
artinlmasi ve uluslararasi piyasalardaki biyime firsatlarinin ve rekabetin artirilmasi ve
glclendirilmesine dayanmaktadir. Bu amacla 2009 yilinda baslatilan 3,1 milyar Avustralya dolar
bitceli, 21. Yiizyll inovasyon Giindemi paketi ile nanoteknoloji, biyoteknoloji ve bilgi teknolojisi
gibi gelecegin sektorlerine yonelik inovasyon sisteminin gelistirilmesi igin kapsamli politikalar

uygulanmaktadir.

Avustralya GATT Standartlar Kodunu imzalamis olmasina ve DTO Ticarette Teknik Engeller
Anlasmasina taraf olmasina ragmen, Urinlerin serbest dolasimina etki edebilecek bazi kisitlayici
standart uygulamalari ve kurallari devam etmektedir. ISO 9000 serisi gibi kalite standartlarinin
kullanimi artmaktadir. Milli standart kurumu olan Standards Australia, bir Kalite Degerlendirme

boélimiine sahiptir.

Avustralya’da son 10-15 yildir tiiketim harcamalarinda énemli bir artis yasanmaktadir.
Oniimiizdeki désnemde de tiiketimin yavas ama diizenli olarak artacagl, kiiresel mali krizden daha
cok etkilenmis olan diger gelismis Ulkelerle karsilastirildiginda Avustralya’nin daha saglam

duracagi ve yabanci yatirimcilar i¢in cazip bir ilke olmaya devam edecegi tahmin edilmektedir.

Dil 6grenmek ve calismak amaciyla lilkeye go¢ eden gencg niifus, nifusun yaslanma
slrecini yavaslatan 6nemli bir etkendir. Bununla birlikte, 65 yas Ustlndeki kisilerin sayisinin
artmasi saglik Grinleri ve hizmetlerine, ev ile ilgili bakim hizmetleri ve konaklama ile ilgili s6z

konusu yas grubunun taleplerinin artmasina neden olmaktadir.

Avustralya’nin, cografi olarak izole olmasina ve goreceli olarak az bir nifusa sahip

olmasina ragmen, cazip ve hizla bliyliyen bir pazar olmayi siirdiirecegi 6ngoriilmektedir.

Avustralya piyasasina arz edilecek tiim ithal Griinlerin ilgili mevzuatina uygun olmasindan
ithalatgl sorumlu bulunmaktadir. Pazara giriste herhangi bir teknik engelle karsilanmamasi igin
Urlnin tabi oldugu standartlar, teknik dlizenlemeler konusunda ithalatcidan detayli bilgi
istenmeli veya bu raporun ekinde yer alan ilgili kurumlarin web sitelerinden detaylar kontrol

edilmelidir.

Avyrica, diger llkelere olan cografi uzaklik nedeniyle Avustralyalilar aldiklari ithal Griinlerin
kaliteli olmasi yaninda, ihracatgidan belirli stire icin Girlin garantisi, egitim, ilan ve promosyon icin
destek beklemektedirler. Ticari iliskilerde Grlinlerin ve yedek parcalarin zamaninda teslimi, aliciya

verilen tim taahhutlerin zamaninda yerine getirilmesi cok 6nemli goriilmektedir.



2 AVUSTRALYA - GENEL BAKIS?

Tarih oncesi yerlesimciler, yaklasik 40.000 yil once Guneydogu Asya'dan Avustralya

kitasina gelmislerdir.

Avrupalilarin 17. ylzyilda kesfe baslamalari ve Yiizbasi James COOK'un Blylik Britanya
adina dogu kiyisina sahip oldugunu iddia ettigi 1770 yilina kadar, higbir resmi toprak iddiasinda
bulunulmamistir. 1829’da Bati Avustralya’da bir somiirge idaresi kurulmasi ile, tim
Avustralya’nin bir ingiliz bélgesi oldugu ilan edilmistir. 18. ve 19. yiizyillarin sonlarinda alti ayri

koloni kurulmustur ve 1901'de bir federasyon yapisina kavusulmustur.

Yeni Ulke, tarim ve imalat sanayilerini hizla gelistirmek icin bilylk Ol¢lide dogal
kaynaklarindan yararlanmigtir. Avustralya, 1980'lerde kabul edilen ekonomik reformlar yani sira
diinya ekonomisinin en hizli bliylyen bdlgelerinden birinde olmasi nedeniyle, uluslararasi

diizeyde rekabetci, gelismis bir piyasa ekonomisi haline gelmistir.

Devletin resmi adi Avustralya Milletler Toplulugu’dur. Yonetim sekli ‘Federal
Demokrasi’dir. Anayasal Monarsi altinda parlementer demokrasi ile yonetilmektedir. Senato ve
Temsilciler Meclisi yapisina ve Yasalarin yalnizca federal parlamento ve eyalet parlamentolari
tarafindan degil ayni zamanda bagimsiz bir yargi karariyla gelistirilip bicimlendirilmesi yond ile

ingiliz modeli Anglo-Sakson Hukuk Sistemi’ne sahiptir.

Baskenti Canberra olup resmi dili ingilizcedir. Adalar dahil toplam yiizélciimii 7.741.220
km? dir. Dinyanin “en buyuk adasi” ve “en kiicuk kitasi” olarak da bilinen Avustralya’nin hicbir
Ulkeyle kara siniri bulunmamaktadir. Baslica sehirleri Sydney, Melbourne, Brisbane, Perth,

Adelaide ve Canberra’dir.

AltI tane eyalet (New South Wales, South Australia, Queensland, Tasmania, Victoria ve
Western Australia) bulunmaktadir. Avustralya’da Australian Capital Territory ve Northern
Territory adi altinda iki 6zerk bolge bulunmakta olup, Ashmore, Cartier, Christmas, Cocos
(Keeling), Coral Sea, Heard, McDonald ve Norfolk Adalari ise Ulkeye bagh diger kisimlari

olusturmaktadir.

1 Bu béliimdeki bilgilerin hazirlanmasinda genel olarak T.C. Ticaret Bakanligi ve Avustralya Istatistik Biirosu
verilerinden faydalanilmistir.



Devlet Baskani, ingiliz Kraligesi’dir. Basbakan’in énerisi ile Kralice tarafindan bir genel vali
gorevlendirilmektedir. Avustralya’da Genel Vali’nin Anayasal ve resmi gorevleri de bulunmakla

birlikte, agirlikl olarak gorevi, resmi torenlerle sinirlidir.

Arazi yapisi olarak, ¢cogunlukla algak plato ve ¢ollerle kapli olup, gliney dogusunda verimli
topraklar bulunmaktadir. Ulkenin toplam arazisinin yaklasik %52,9’u tarimsal isletmeler

tarafindan kullaniimaktadir.

Ulkenin en alcak yeri, deniz seviyesinden 15 metre yiiksek olan Eyre Gélii, en yiiksek yeri
deniz seviyesinden 2.228 metre yliksek olan ve New South Wales (NSW) Eyaleti icinde yer alan

Kosciusko Dagi’dir. Avustralya’da ortalama yikseklik 330 metredir.

iklim bolgelere gore farklilik géstermektedir. i¢c kesimler kurak ve yari kurak, giiney ve
dogusu iliman, kuzeyi tropikal iklim 6zellikleri gbostermektedir. Sidney’in de icinde bulundugu

New South Wales eyaleti, nemli ve ihman bir iklime sahiptir.

Avustralya, diinyadaki biyogesitliliginin %10'una ev sahipligi yapmaktadir. Dinyada bagka
hicbir yerde olmayan degisik flora ve faunaya sahiptir. Ulke, asiri otlatma, ormansizlasma,
endustriyel gelisme, kentlesme ve verimsiz tarim uygulamalarindan kaynaklanan toprak
erozyonu sorunu ile karsi karsiyadir. Dogal tath su kaynaklari kisithdir. Diistk kaliteli su kullanimi
nedeniyle toprak tuzlulugu artmaktadir. Kurakhga bagh olarak ¢éllesme artmaktadir. iklim
degisikliginden kaynaklanan zorluklara karsi Ozellikle savunmasiz olan, diinyadaki en kurak
yerlesim bolgesidir. Tarima agma amaciyla ormanlik alanlarin temizlenmesi, bircok essiz hayvan
ve bitki tliriinin dogal yasam alanini tehdit etmektedir. Kirillgan ekosistemin bozulmasi, 6nemli
cicek soylarinin tikenmesine neden olmaktadir. Dinyanin en blylk mercan kayaligi olan
kuzeydogu kiyilarindaki Blytk Bariyer Resifi, artan nakliye ve turistik popdlerligi nedeniyle tehdit

altindadir.

2.1 Niifusun Genel Yapisi

Avustralya’da nifus daha ziyade dogu ve giineydogu kiyilarinda yogunlasmistir. Nifusun
yaklasik Ugcte ikisi eyalet bagkentlerinde yasamaktadir. Nufusun yaklasik %80’i dogu ve

glineydogudaki dort eyalette yasamaktadir. Sydney en kalabalik sehirdir.
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Sekil 1 Niifusun eyaletlere gére dagilimi — 2016 (kaynak: https://www.abs.qov.au)

Her bes yilda bir yapilan ve sonuncusu 2016 yilinda yapilan niifus sayimina goére ulke
niifusu 23,4 milyona ulasmistir. Avustralya istatistik Biirosunun tahminlerine gére 2018 yili sonu
itibari ile Ulke nifusu 25,2 milyon kisidir. 2018 yilinda yillik niifus artis orani %1,6 olarak
gerceklesmistir. Ayni yil alinan net denizasiri go¢ sayisi yaklasik 250 bin kisidir. Yillik niifus artisina,

net denizasiri gdgun katkisi %61,4 olarak gerceklesmistir.

2016
2011
2006

1991

Total usual resident Census count
1966

Sekil 2 Avustralya niifusunun gelisimi, (kaynak: https://www.abs.qov.au)

234018920

21 507 717

19 855 288

16 771 700

11 599 497

1981 sayiminda erkek nifusuna ulasan kadin niifusu artmaya devam etmektedir ve 2016

yihnda nifusun %50,7’si kadinlardan olusmaktadir.
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23 401 892

50.7%

Female

49.3%

Male

Sekil 3 Niifusun cinsiyete gére dagilimi — 2016, (kaynak: https://www.abs.qov.au)

Avustralya’daki medyan yas 2006 sayiminda 37 iken 2016’da 38’e ulasmistir. Nifusun
yaslanmakta oldugu anlasiimaktadir. 65 yas ve Uzeri nifusun orani 2011’de %14 iken 2016
yilinda %16’ya ulasmistir. Kadin nifusun yasi artmaktadir ve 65 yas ve Uzeri nifusun iginde

kadinlarin orani %54 iken 85 yas ve lzeri nlifusun %63’0 kadinlardan olusmaktadir.

Resmi olarak Queensland’e ait olan ve Cape York ile Papua Yeni Gine arasindaki 97
kilometrelik hatta bulunan adalarda yasayan yerliler ile ana karada yasayan Aborijinler’in toplam
nifus icindeki payr %2,8 ile 650 binden biraz azdir. Bunlarin medyan yasi genel niifustan farkh

olarak 23 yastir.

Avustralya nifusu yaslanmaktadir. 65 yas ve Ustl yashlarin orani, hem erkek hem de
kadinlar icin son vyuzyilda istikrarh bir sekilde artmaktadir ve bu egilimin devam etmesi
beklenmektedir. Hem erkek hem de kadinlarin yasam beklentilerindeki iyilesmeler, 6lim
oranlarinin dislrilmesi, saglik hizmetlerinde daha yliksek standartlar ve yenilenme oraninin

altina diisen dogum orani bu egilime katkida bulunmaktadir.

2016 sayimi, 65 yas ve Ustl nifusun 2011'de her yedi kisiden biri (%14) iken, 2016'da her
alt1 kisiden biri (%16) olarak arttigini goéstermistir. Bu rakam 1911'de her yirmi bes kisiden biri
(%4) seklindeydi ve gecen ylzyil boyunca dizenli olarak artmistir. Kadinlarda bu oran erkeklere

gore birka¢ puan daha ylksektir.
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Sekil 4 65 yas ve lizeri niifusun orani 1911 - 2016, (kaynak: https://www.abs.qgov.au)

2016 vyilinda, Avustralya nufusunun cogunlugu (%71) blylksehir merkezlerinde
yasamaktadir. Bununla birlikte, yaslilarin bu bélgelerde yasama orani (%65), 65 yasin altindakilere
(%72) kiyasla daha azdir. Egitim, istihdam ve diger firsatlar icin diger alanlardan biyuk sehirlere
tasinan genc¢ vyetiskinler, kiicik kentlerde gen¢ nifusun oraninin azalmasina katkida

bulunmaktadir.

Major Urban Other Urban Bounded Locality Rural Balance
Saction of State

. Under 65 years . 65 years and over

Sekil 5 Niifusun yasadigi yere gére dagilimi - 2016, (kaynak: https://www.abs.gov.au)




2.2 Milliyet, Din ve Dil

Avustralya, cesitlilik acisindan zengin bir kiltlirel ge¢cmise ve mirasa sahiptir.
Avustralya'da yasayan ancak yurtdisinda dogan insan sayisi artmaya devam etmektedir.
Yurtdisinda dogan insan sayisi, 2011 ve 2016 sayimlari arasinda yaklasik bir milyon kisi artarak,
nifusun %25'inden 2016 yilinda %26'sina ylikselmistir. Cin ve Hindistan dogumlu olanlarin
toplam nifus igindeki paylari yillar iginde artmaktadir (2016 yilinda Cin %2,2 ve Hindistan %1,9).
Avustralya halki i¢cinde vatandaslik hakki kazanmis gdé¢menlerin roli de buydktir. Ayrica,
Avustralya niifus istatistiklerine gére gocmenlerin yani sira Asya’dan gelen 6grenci sayisinda da

bir artis gozlendigi aciklanmustir.

Sekil 6 Dogum yapilan lilkeye gére toplam niifusun dagihmi - 2016, (kaynak: https://www.abs.qov.au)

2016 sayimina gore, 65 yas ve lzerindekilerin Ugte birinden (%37) fazlasi yurtdisinda
dogmustur. Yurtdisinda dogmus vyashlarin %67’si Avrupa, %24’( ise ingiltere dogumludur.
Asya'da doganlar ise sadece %16’dir. ikinci diinya savasi sonrasinda gelen géciin dnemli bir kismi
Avrupa’dan gelirken, 1970 ve sonrasinda Asya’dan daha fazla go¢ alinmistir. 65 yasin

altindakilerde Avrupa’dan gelen gbc¢iin orani sadece %25 iken Asya kdkenlilerin orani %51’dir.

Bir dine mensup oldugunu belirtenlerin orani 1991 sayiminda %13 iken 2016’da %30’a
ulagmigtir. 1991’den 2016’ya gelirken Hristiyan oldugunu belirtenlerin orani %74’ten %52,1’e

gerilerken diger dinlere (sirasiyla Budizm, Hinduizm, islamiyet, Yahudilik ve digerleri) inanlarin



orani %2,6'dan %8,2’ye yikselmistir. Bir dine mensup olmadigini sdyleyenler ya ateist olduklarini

ya da New Age gibi diger manevi inanclara sahip olduklarini belirtmislerdir.

Years 1966 1991 2016
Religion %
Other Religions 0.7 ‘ 2.6 I 8.2
No Religion 0.8 I 12.9 I 30.1

Sekil 7 Niifusun dini inanisi, 1966 - 2016, (kaynak: https://www.abs.qov.au)

Hristiyanlik, 2016 niifus sayiminda en sik beyan edilen dindir. Daha yash kisilerin Hristiyan
dini ile iliskilerini (%70) beyan etme oranlari, 65 yasin altindakilere (%49) gore daha yuksektir.
Yaghlarin Hristiyan olmayan bir dini beyan etme orani (%3,3) 65 yasin altindakilere (%9,1 ile)
kiyasla daha duslktlr. Benzer sekilde yashlarin dinsiz olma oranlari (%16), 65 yasin altindakilere
kiyasla (%33) daha dustktir. Yahudilik, Hristiyanhk disindaki ilk bes din arasindadir ve Il. Diinya
Savasi ile iliskilendirilen Yahudi géglintin yiksek oranini yansitan bir sekilde 65 yasin altindakilere
(%0,4)) kiyasla tizerindekiler arasinda (%0,6) bu oran daha yiiksektir. islamiyet, Hiristiyanlik ve
Budizm’den sonra en yaygin dindir. 65 yasin altindakilerde Musliman nifusun orani %3,0 iken

Gzerindekilerde bu oran sadece %0,6'dir.

0 : = e l

Italian Greek Cantonese Mandarin Arabic

8]

Language spoken at home

Under 65 years l 65 years and over

Sekil 8 Evde ingilizce disinda konusulan bes dil - 2016, (kaynak: https://www.abs.qov.au)




2016 sayimina gére yashlarin cogunlugu (%82) evde yalnizca ingilizce konusmaktadir.
Evde ingilizce disinda bir dil konusanlar arasinda, italyanca (%3,2) ve Yunanca (%2,2) en ¢cok beyan
edilen dillerdir. Bu, 65 yasin altindakilerde ise Yunanca ve italyanca'nin bu grup icin en sik beyan
edilen besinci ve altinci dildir. 65 yasin altindakilerde ise Mandarin Cincesi, Arap¢a ve Kanton

Gincesi ilk Ug siray1 almaktadir.

2.3 Hanehalki

2016 nifus sayimi sonuglarina gore, Avustralya genelinde yaklasik 10 milyon konut vardir.

Sayilan konutlarin biyik bir kismi (8,9 milyon), hanehalkina ait yerlerdi.

1991 2016 1991 2016
74.7% | - 69.4%
0 o(o¥e)]
One family Multiple family
1991 2016 1991 2016

20.0% | - 24.4%

Lone person

Sekil 9 Hanehalki yapisinin zaman icindeki dedisimi 1991-2016, (kaynak: https://www.abs.gov.au)

Bu hanelerin (gcte ikisinden fazlasinda (%69) bir aile yasamaktadir. Bir aile olarak kalinan
hanelerin orani son 25 yilda azalmaya devam etmistir. 1991 yilinda bir ailelik haneler, Avustralya
hanelerinin dortte (c¢lini olusturmaktaydi. Yalniz kisilerin yasadigi hanelerin orani ayni

donemde %20’den %24,5a yukselmistir.

Sayim gecesi yalniz yasayan 2 milyon kisinin %55’i kadinlardan olusmaktadir. Yalniz
yasayan kadinlar, yalniz yasayan erkeklerden genel olarak daha yaslidirlar. Kendi basina yasayan

erkekler icin 54 iken bu durumdaki kadinlarin medyan yasi 64’tir.
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Average people
per household

Sekil 10 Hane basina diisen hanehalki kisi sayisi 2016, (kaynak: https://www.abs.qgov.au)

2016 yilinda, her bir hanede yasayan ortalama kisi sayisi, 1991'de 2,8 kisiden azalarak
2,6’ya gerilemistir. Kuzey Bolgesi’'nde, 1991'deki 3,0 olan kisi sayisi 2016’da 2,9 ile biraz azalsa da
hane basina en yiksek ortalama kisi sayisina sahip eyalet veya bolge olarak devam etmektedir.
Tazmanya ise, 1991'de 2,7 kisiden 2016'da 2,3 kisiye diiserek bu konuda en disiik seviyede

bulunmaktadir.

44.7.. 37.8+ 15.8«

were couples were couples were single

with without parent
children children families
Female Male

single parents Q 6 single parents

81.8. 18.2..

Sekil 11 Aile Yapisi 2016, (kaynak: https://www.abs.qgov.au)
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2016 Sayimi, Avustralya’da 6,1 milyon aile saymigtir. Avustralya ailelerinin yapisinda
1991'den bu yana 25 yilda 6nemli bir degisiklik yasandi. Cocuklu gift aileler, 2016 yilinda en yaygin
Avustralya ailesi tlrQ olarak kalsa da genelin igindeki orani 1991'de %54 iken 2016'da %45'e
dismistir. Cocuksuz cift ailelerin ve tek ebeveyn ailelerin orani 1991'den bu yana artmistir.
1991'de Avustralya ailelerinin %32'si cocuksuz cift aileleri iken bu oran 2016'da %38'e
yukselmistir. Benzer sekilde, tek ebeveynli aileler 1991'de ailelerin %13'inden 2016'da %16'sina
yukselmistir. 2016'da 900.000'in Uizerinde tek ebeveynli aile sayilmistir ve bekar

ebeveynlerin %80'inden fazlasi kadindir.

2.4 Isgiicii

isgliciniin azhgi, kitanin biyukligu, ciftcilik, madencilik ve ticaret alanindaki imkanlar
Avustralya’yl bir firsatlar Glkesi haline getirmistir. 1788’den 1970’'lere kadar gdc¢cmenlerin
¢ogunlugu Avrupa kitasindan gelmisse de glinimizde basta Asya olmak lizere her kitadan
gocmen almaktadir ve ulusal go¢cmenlik istatistiklerine goére Afrika ve Orta Dogu’dan alinan
gdcmen sayisi 1996 yilindan bugiine yaklasik iki kat artmistir. isgiicti ihtiyaci gé¢ yolu ile
karsilamakta, go¢cmen konusunda belli kriterlere dayandirdigi, ayrimcilik gézetmeyen bir politika
izlemekte, ¢ok cesitli Ulkelerden gelen c¢ok milliyetli ve ¢ok kiltirli bir Glke konumunda

bulunmaktadir.

Avustralya, diinyadaki en iyi egitim sistemlerinden birine sahip olarak ¢ok dilli, cok egitimli
ve yetenekli bir isglicii sunmaya devam etmektedir. Ylizde 99 okuryazarlik oranina sahip olan
Ulke, yatirnmcilara yiksek derecede egitimli, yetenekli ve bilgisayar okuryazar bir isglci

saglamaktadir.

Avustralya Istatistik Biirosu tarafindan, Avustralya’da 2018 yili itibari ile istihdam edilen
kisi sayisi 12,6 milyondur. Ayrica, ayni tarih itibariyle issiz sayisi 750.000 civarinda olup, issizlik

orani ise %5,6 olarak belirtilmektedir.

Toplam isgliciinin yaklasik rakamlarla %2,6’si tarim, ormancilik ve balikcihk, %1,9’u
madencilik, %7,5’i imalat sanayii, %8,8’i insaat, %77,9’u hizmet sektorlerinde istihdam

edilmektedir.

Avustralya genelinde kisisel gelirin medyani haftada 662 AUD (464 USD) dir. Bu rakam
2011’de 577 AUD’dir.
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3 AVUSTRALYA'DA KONUTLARDA YASAM

ustakil evier, Avustralya evierinin en buyu olumunu olusturmaya devam etmekxtealr.

Ancak, bu oran 2011'de %76'dan 2016'da %73'e gerilemistir. Yari mistakil evler, sirali konutlar,
sehir  evleri, apartman daireleri, konutlarin  doértte birinden fazlasini  (%26)
olusturmaktadir.2016'da hanehalkinin %35'i konut kredisi kullanmaktadir. Kesin milkiyet ve
kiralama, biraz daha az yaygin (her biri %31) olarak goze ¢arpmaktadir. Bu oranlar, son sayimlara

gore nispeten benzer bir seyir izlemektedir.

13.1%
12.7%
—

TEE <> |Of=
ool |[of=
00 —
@ LS A
Separate Semi-detached, Flats, Caravan
houses row or terrace, apartments
townhouse

~ 31.0. EESE
41.1. EEIED

Owned -34.5 . mEEE

with a

mortgage 27.5 . T

-« 30.9. Erd
26-5-

Sekil 13 Avustralya'da evlerin miilkiyet dagihmi - 2016, (kaynak: https://www.abs.qgov.au)

Owned
outright ¥

1991’de bir evin tamamen sahibi olmak c¢cok daha yaygin bir durum idi. 1991'de
hanehalkinin %41'i konutunun miulkiyetine sahipken, bir ipotege sahip olan veya kiralanan
hanelerin orani artmaktadir. 2016 yilinda konutlar, hanelerin %65'ini olugturan bir ipotek ile sahip

olunurken veya kiralanirken; bu oran 25 yil 6nce hanelerin %54'(i olarak kaydedilmistir.
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3.1 Avustralya’da Ev Tipleri

Avustralya’nin donem mimarisi, ¢ok cesitli stillere yayilan karakterlere ve cazibe dolu

0zgun tasarimlara sahiptir.

Dénem evleri, 1800'lerin ortalarindan itibaren 6nemli olglide gelismeye basladi. Ancak,
1900'lerin baslarinda insa edilen konut mimarisinin ¢ogu, gelisimini “Altina Hicum” déneminin

refahina borgludur.

Nispeten ucuz ve ithal oluklu demirden (hala tarihi evlerin ¢atisinda gorilebilen) yapilarin
ilk giinlerinden baslayarak Avustralya konut mimarisi stilleri, ingiltere'den Viktorya tarzi, Kuzey
Amerika ve Avrupa'dan Georgia stili ve ABD'den Kaliforniya bungalovlari gibi diger llkelerden
odling alinan daha sofistike stillere dogru degisimler gecirmistir. Avustralya evlerinin ortak bir

ozelligi hem ingiltere hem de ABD'de yaygin olan &n bahgelerde it kullanimidir.

Summer Winter

living area

Sekil 14 Giines ve gélgenin dogru kullanimi, (kaynak:http://www.yourhome.gov.au/passive-design/shading)

iklim, konut stillerini de etkilemistir. Balkon ve veranda alanlari, genellikle yumusak ve 1hk
kislar nedeniyle subtropikal Queensland eyaletinde daha yaygindir. Uzun vyillar boyunca,

Avustralya evleri, Avustralya iklimine cok da dikkat edilmeksizin Avustralya kosullarinda anlamsiz
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olan Avrupa stillerine bagimli olarak inga edilmekte idi. Son zamanlarda, modern Avustralya
konut mimarisi, Gilkenin iklim kosullarini yansitmaya basladi. Pencerelerde cift ve (¢ katl pencere
camlari, konutlar arasinda koordinasyon, dogu ve bati gdlgesinin dogru kullanimi, yeterli yalitim,

konut sakinlerine rahatlik saglamaya baslamistir.

3.2 Apartman Hayati

2016 sayimi, Avustralya'daki tim insanlarin %10'unun (2,348,434) bir apartman
dairesinde sayim gecesini gecirdigini tespit etmistir. Daire yasamindaki artis, oncelikle

Avustralya'nin biylk baskentlerinde yogunlasan kentsel bir fenomendir.

Gectigimiz 25 yil boyunca, Avustralya'da ikamet edilen daire sayisi %78 artarak 1.214.372
konuta yukselmistir. Sayim, son bes yilda yavaslayan bir blylime gbsterse de 1991'den beri daire
sayisinda siirekli bir artis oldugu aciktir. ikamet edilen daire sayisi 1991 ile 1996 arasinda %20,
daha sonra 2001 ile 2006 arasinda yaklasik %17 artmistir.

ikamet edilen daire sayisi son 25 yilda artarken, ikamet edilen miistakil evlerin sayisi da
artmaya devam etmistir (1991'de 4.533.595'ten 2016'da 6.334.419'a). Su anda Avustralya'da her
bes ikamet edilen miistakil eve karsilik ikamet edilen bir apartman dairesi vardir. 1991'de bu oran

yedide birdir.

ol

1991 1936 2001 2006 2011 2016

Census Year

. Separate Houses % Apartments

Sekil 15 Miistakil evier ile apartman dairelerinin kiyaslamasi - 2016, (kaynak: https://www.abs.qov.au)
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1996'da, Avustralya'da ikamet edilen dairelerin yaklasik beste biri (%18) 4 veya Uzeri
sayida kata sahip apartmanlarda bulunuyordu. 2016'ya kadar bu oran ikiye katlanmis ve %38'e

(ya da 463.557 adet) ylikselmistir.

1840 - 1980 arasinda, bugilin Avustralya’nin mahallelerini sekillendiren en yaygin sekiz

ikonik Gslup 6zel olarak incelenmistir.

3.3 Victoria Donemi Evleri 1860-1880

Victoria donemi evleri genellikle 100 yasin Gzerindedir ve Kralige Victoria doneminde
1840-1890 yillari arasinda insa edilmistir. Basit zerafet, bu evlerin temel 6zelligidir. Bu 6zellik
onlari zamansiz ve bugln bile hala gekici kilmaktadir. Victoria tarzi teras evleri Melbourne ve

Sydney'in banliy6lerinde oldukga yaygindir.

Viktorya Donemi Evleri karmasik sivali cepheleri ve verandalarda dékme demir islemeli
suslemeler, kemerli ve disey suirgiilii ahsap pencereler ve kayrak tasi>ndan veya oluklu demirden

yapilmis catilarla karakterize edilir.
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Sekil 16 Victoria dénemi evleri igin bir érnek (https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

3.4 “Altina Hiicum” Donemi Evleri 1875-1890

Bu tarz evler, 19. ylzyilin sonlarinda “altina hiicum”un ortaya cikardigi ekonomik

canlanma sirasinda 6n plana ¢ikti. Bu evler karmasik tugla isleri ve savurgan stilleriyle dikkat

2 Kayrak (arduvaz, damtasl, kayagantasi): Kolayca ince yapraklar halinde ayrilabilen ya da yarilabilen ince taneli ve
killi, mikali, kloritli, kuvarl; kara, gok ve kil rengi olabilen baskalasim kayasidir.
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cekmektedir. Binaya kiyasla asiriya kagan sttunlar, korkuluklar ve abartil girisler eklenmistir. Bu
konut tarzi, “altina hiicum”un 6nemli sehri Melbourne'de oldukca yaygindir. Bu tarz, farkl renkli
tuglalarin karmasik desenlerini iceren karmasik tugla kullanimi, heykel ve karmasik tasarimlara
sahip, son derece sisli cepheler ve korkuluklar, genellikle ¢cok renkli desenlerde diizenlenmis
kayrak karolara sahip ve duvarlar kadar iyi dekore edilmistir ¢atilar, ayrintili dekorasyona sahip

kemerli, diisey slrgull pencereler ile goze ¢arpar.

Sekil 17 Altina Hiicum evleri igin bir 6rnek (https.//www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

3.5 Federasyon Donemi Evleri 1895-1915

Bu gosterisli evler, Avustralya’nin bir millet olarak bir araya geldigi cagda ortaya cikti. Bu
evler, eski ingiliz Tudor tarzini andirmaktadir. Ayni zamanda “Kralice Anne Stili” olarak da bilinir.
“Altina Hicum” doneminden sonra ortaya c¢ikan ve karmasik bir stile sahip olan bu evler, bazen
Tudor tarzi ahsap dis cephe kaplamaya sahip, kirmizi tugla ve dik egimli ¢atiya sahiptir. Bu evlerin
genel karakteristigi evin catisina entegre edilmis 6zenli verandalar, ¢cok yonli catili asimetrik
tasarim, Viktorya dénemi evlerinde oldugu gibi genellikle kirmizi tuglalar, pismis bacalar ve
tepesinde pismis toprak baca kabi, Eve glines alan ahsap cerceveli pencereler, son derece dekore
edilmis siva isciligine sahip ylksek tavanlar ile temsil edilir. Bugliniin modern zamanlarinda bile,
Federasyon donemi tarzi son derece popliler olmaya ve Avustralya'nin yeni evlerinde gelismeye

devam etmektedir.
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Sekil 18 Federasyon evleri igin bir 6rnek (https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

3.6 Kral Edward Donemi Evleri 1910-1915

Edward donemi evleri, Kral Edward’in hiikimdarligi doneminde insa edilmis ve cogu

zaman Federasyon D6nemi evlerinin daha miitevazi bir versiyonu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Edward donemi evleri genellikle kirmizi tugla veya ahsap dis cephe kaplama ile insa
edilmistir. Catilar genellikle kayrak tasi veya oluklu demirden yapilmistir. Cephe, ¢catinin tepesini

vurgulamak icin sik sik dekore edilebilir. Ahsap pencereli ve camlar 1sig1 olabildigince iceri alirlar.

Sekil 19 Edward evleri icin bir érnek (https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

19


https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)
https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

3.7 California Tipi Bungalow Dénemi 1920-1930

1920'lerde Amerika'dan gelen ve ¢ok popdler olan bir tarzdir. Bu evler, dnceki doneme ait
evlere gore daha disik perdeli catilar ve c¢ogunlukla veranda altinda kalin sttunlar
barindirmaktadir. Genel olarak bu evlerde daha disiik egimli bir ¢ati, genis ve kalin sttunlarla
desteklenen verandalar, lekeli kontrplak iceren i¢ duvarlar ile Federasyona ve Edward tarzi evlere

benzeyen, 15181 iceriye alan ve iki taraftan agilan pencereler gbze ¢garpmaktadir.

"
Sekil 20 California Bungolowlari igin bir 6rnek (https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

3.8 Art Deco Donemi 1930-1950

Art Deco tarzi, donemi acgisindan oldukga ileri gorisliydli ve moderndi. Bugiin hala
olduk¢a carpicidir. Mimarlar, onceki dénemlerden tamamen farkh bir sey hedeflemis ve
yaratmislardir. Benzersiz bir stil elde etmek icin farkli malzemeler ve sekiller kullanmislardir. Art
Deco evlerinin bazi 6nemli 6zellikleri saglam bir goriiniim igin ahsap dis cephe kaplama veya tugla
duvarlar, yuvarlak kenarlar ve ara sira simetrik ve zorlama tasarimlar, kirma catilar ve pismis

toprak karolarin kullanimi ile beyaz ve krem renklerin kullanildigi boyalar ile tarif edilebilir.
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Sekil 21 Art Deco dénemi evleri igin bir 6rnek (https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)

3.9 Cagdas Donem 1950-1960

Cagdas mimari, 6nceki donem evleri gibi zaman testinden gecemedi ve giinimizde ¢ok
eski gorlintiyor. Bu evler genellikle agik planl i¢ mekanlara sahipti ve algak egimli ¢ati yani sira
kahverengi ve krem tugla kaplamalara sahipti. Evlerin tasarimlar oldukga sira disi olabilir ve
bircok yonden bir 6nceki art deco tarzina benzer. Bu donem evlerinde oluklu demir veya gelik
zemin kaplamasi olan disuk egimli catilar, acik plan ic mekanlar ve algak tavanlar, genellikle bir
cepheyi komple kaplayan biyik pencereler, krem, kahverengi veya acik renkli tuglalar. Alternatif

olarak dikey ahsap dis cephe kaplamalari da kullaniimistir.

Sekil 22 Cagdas dénem evleri igin bir 6rnek (https://www.houseofhome.com.au/blog/australian-home-periods)
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3.10 Tugla Kaplama Dénemi 1960-1980

Evlerin bu déneminde, Art Deco ve Cagdas donemlerin iddiali tasarimlarindan bir adim
geri atildi ve insa edilmesi kolay ve nispeten uygun fiyatli, muhafazakar ve diiz tugla kaplamaya
girildi. Tum sokak boyunca benzer tugla kaplama evleri gormek nadir degildir. Bu evler genellikle
kasvetli veya duslk profilli renklerde, basit beton kiremitli catilar, stirgiilii ahsap ¢ergeveli camlar,

ahsap déseme ile ¢ok sade i¢ mekanlar, kirmizi, krem veya beyaz tugla kaplamalar ile goze garpar.
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4 AVUSTRALYA’DA TiCARET

4.1 Ofis Ac¢ilmasi

Avustralya Menkul Kiymetler ve Yatirrmlar Komisyonu (ASIC), Avustralya genelinde
sirketler ve menkul kiymetler yasalarinin idaresinden sorumlu ulusal otoritedir. ASIC, sirketlerin,
menkul kiymetlerin ve vadeli islem piyasalarinin tescili ve diizenlenmesi igin Ulke ¢apinda bir
sistemi diizenler. Bir is kurmak icin gerekenler her Avustralya eyaletinde aynidir ve ayni kurallar

yerel ve denizasiri sirketler icin de gegerlidir.

Avustralya’da, tek basina veya yerel bir sirketle ortaklasa bir isletme kurmak oldukca
basittir ve vyabanci bir sirket, cesitli sirket yapilari arasindan secim vyapabilir. Ticari
organizasyonlarin en yaygin bicimleri temsilcilikler, subeler, bagli ortakliklar, sahis sirketleri,
ortakliklar, trostler, sirketler ve ortak girisimlerdir. Yurtdisi yatirmcilar, baska yerlerde sahip
olduklari is yapisindan bagimsiz olarak, bu formlardan herhangi birini kullanarak bir islem

yapabilirler.

Sirketler Yasasl uyarinca, isletme ASIC'e kaydolduktan sonra otomatik olarak bir
Avustralya sirketi olarak tescillenir ve eyaletlerde veya bolgelerde baskaca bir kayit gereksinimi
olmadan is yapmasini saglar. Yerel sirketler tamamen yabanci sahipler tarafindan kontrol
edilebilir. Kayith tim sirketler, muhasebe, finansal tablolar, yillik getiriler, denetim, genel toplanti
gereklilikleri ve halka agik bir kayitli ofise sahip olma gibi zorunluluklari kapsayacak bir sekilde

Avustralya yasalarina uymak zorundadir.

Ozel bir sirket icin gecerli olan diizenlemeler, halka acik bir sirket icin gecerli olanlardan
daha basit ve daha az maliyetlidir. Yurtdisindaki firmalarin subeleri, Avustralya’da bulunan
Sirketler Kanunu’na gore, yabanci bir sirket olarak kayit altina alinmaktadir. Bir sube yapisi,
muddrlerin Avustralya'da ikamet etmesini gerektirmez, ancak Sirketler Yasasi gerekliliklerini
yerine getirmekten sorumlu bir temsilciye ve tescilli bir adrese sahip olmaldir. Bu subeye, sirketin
kamuya acik belgelerinde adi ile gosterilmesi gereken bir Avustralya Kayith Kurulus Numarasi
(ARBN) verilmektedir. Ayrica, ABD’deki bir isletmenin Avustralya’da bir ofisi varsa, bu ofisten bir
Avustralya isletme Numarasi (ABN) icin kayit yaptirmasi ve bununla birlikte Mal ve Hizmet

Vergisi'ne (GST) kaydolmasi gerekecektir.
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4.2 Franchise Sistemi

Avustralya'da kisi basina diisen franchise satis noktasi sayisi diger bitiin Ulkelerden
fazladir ve ABD'den Ug¢ kat daha yuksektir. Ancak franchise isletmelerin %92'den fazlasi

Avustralya'da gelistirilmistir.

Queensland'daki Griffith Universitesi tarafindan yapilan resmi bir arastirmaya gore,
1.100'den fazla franchise veren, 65.000 franchise birimi ve 8.000 sirket tarafindan sahip olunan
birim vardir. Franchise sektori, 1970'lerden bu yana gelismekte, en fazla bliyimenin 1980'lerden
bu yana gergeklestigi ve pek ¢ok degerlendirmede sistemin artik ¢ok olgunlastigi belirtilmektedir.
Yeni Avustralya sistemlerinin ortaya ¢ikmasi ve mevcut sistemlerin sayica genislemesi sadece
rekabeti arttirmakla kalmadi, ayni zamanda kaliteli franchise havuzunu da giderek daraltmaya
baslamistir. Bu kosullar altinda, franchise firsatlarina ilgi duyan dogru yatirimcilari ve potansiyel
ortaklari belirlemek, bliylk bir sorun haline gelmistir. Son pazara giris basarilarinin blytk kismi,
Avustralyali girisimcilerin aktif olarak firsati arastirmasi ve dogrudan uluslararasi temaslara

gecerek yabanci firmalari ikna etmesi sonucu ortaya ¢ikmistir.

Son zamanlarda konut insasi, hali temizleme, tamir sistemleri, atik yonetimi ve finansal
planlama gibi farkh sektorler bliyiime gostermistir. Avustralya'da franchising icin en popduler
firsatlar, franchise sistemlerinin %25'ini olusturan gida disindaki perakende sektériindedir.
Saglikh yasami tesvik eden gida perakende konseptleri iyi is yapmaya devam etmektedir ve

yonetim ve destek hizmetlerinde de firsatlar vardir.

Avustralya piyasasi, mevcut ve ortaya cikan yeni trendlere cevap veren yeni kavramlara
aciktir. Ornegin, Avustralya yaslanan bir niifusa sahiptir ve 2020 yilinda 65 yasindaki insan sayisi
1 yasindakilerden fazla olacaktir. Yasl bakim hizmetlerine olan talep, artmaya devam edecektir.
Ayrica, yaslanan nifusun daha zengin yasam tarzlarina dayanan bagimsiz yasam dizenlemeleri

icin sosyal hizmetler kapsaminda bakimi daha fazla tercih edecekleri tahmin edilmektedir.

Veriler, rekabetci olmayan faaliyetlere katihm oranlarinda bir artis oldugunu
gostermektedir. Daha az organize spor yapilmasi ve bos zaman aktiviteleri icin daha az zaman
harcanmasi ile 24 saat acik spor salonu konsepti ve kisisel antrenérler giderek daha popller hale

gelmektedir.

Avustralya tarafindan gelistirilen markalar pazara hakimdir. ABD, ardindan ingiltere ve

daha genel olarak Avrupa kilit uluslararasi oyunculardir. Avustralyal franchise firmalari dizenli
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olarak Seek Business ve Octomedia isimli en bilinen online platformlardan birini veya her ikisini
kullanmaktadirlar. Bu platformlar, franchise birimleri igin taliplileri bulmak i¢in yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ana franchise imkanlari bulma konusunda firmalar icin bir secenek, kendi
markalarinin pazarda doygunluga ulastigi mevcut biylik Avustralya sirketlerine yaklasmaktir. Ana
franchise sistemlerine dahil olmak yerine bazi batili sirketler kendi sirketine ait birimleri

Uzerinden konseptlerini kanitlayarak pazara girmektedirler.

Avustralya Franchise Konseyi (FCA) en (st dizey bir sanayi (ticaret) birligidir ve
ilerlemelerine yardimci olmak icin yerel ve uluslararasi franchise'larla yakin calisir®., FCA
tarafindan diizenlenen Ulusal Franchise Sézlesmesinin yani sira, Franchise ve is Firsatlar Expo
serisi de bulunmaktadir. Fuar her yil dért ana sehirde (Sidney, Perth, Brisbane ve Melbourne)

diizenlenmektedir?.

4.3 Dogrudan Pazarlama

Telekominikasyon endustrisi ve veri tabani uygulamalariyla ilgili teknolojik gelismeler,
dogrudan pazarlama endustrisinde 6nemli bir bliylime saglamistir. Cogu reklam tiriinde oldugu
gibi, dogrudan pazarlama pazarda doygun hale geliyor ve tiiketicinin ilgisini cekmek icin rekabet
artmaktadir. Bu rekabet¢i endistride c¢ok cesitli iletisim imkanlari kullaniimaktadir. Buna
telefonlar (telefonla pazarlama), posta (kataloglar / dogrudan postalar), geleneksel yayin ve yazih
medya (televizyon, radyo, gazeteler ve dergiler yoluyla dogrudan yanit reklamlari) ve elektronik
medya (internet) dahildir. Ozel telefonlarca istenmeyen dogrudan pazarlama c¢agrilaryla ilgili
toplumun endiselerine ve sikayetlerine cevap olarak, Avustralya hikimeti, Mayis 2007'de
telefonla satis yapanlardan c¢agri almak istemeyen tliketiciler icin “Beni Arama Kaydi” yapmayi
baslatti. Bu diizenlemeden muaf olan kurum ve kuruluslar, hayir kurumlari, devlet kurumlari, dini

gruplar, egitim kurumlari ve kayitli siyasi partilerdir.

Ticari elektronik mesajlasma (e-postalar, SMS, MMS veya benzeri) Avustralya’da Spam
Yasasl kapsaminda dizenlenmektedir. Bu tiir mesajlar alicinin izni ile gonderilmeli ve mesaiji
gondermeye yetkili olan kisi veya kurulusu acikca tanimlamalidir. Ticari elektronik mesajlar,
alicinin gelecekte bu kaynaktan mesaj almaktan vazge¢cmesine izin vermek icin islevsel bir

"abonelikten ¢ikma" imkani da icermelidir.

3FCA ile ilgili daha fazla bilgi icin https://www.franchise.org.au
4Fuar hakkinda daha fazla bilgi icin http://www.franchisingexpo.com.au
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Avustralya mevzuati, e-posta adreslerinin ticari satisini yasaklamigtir ve isletmeler, e-
posta pazarlama veritabanlari olusturmak igin kendi kaynaklarini kullanmak zorunda kalmaktadir.
internet pazarlamacilari bu e-posta pazarlama veritabani sistemlerini misterilere ulasmak icin
ucuz ve verimli bir yol olarak gormektedirler. Bu yeni misteri iliskileri yonetimi sistemleri,
mdusterileri sirketin yeni firsatlari hakkinda bilgilendirmek isteyen kiiglik isletmelerin oyun alanini

da daraltmistir.

Veriye Dayali Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (ADMA), Avustralya’nin bilgi tabanli
pazarlama konusundaki baslica organidir ve 500'den fazla liye kurulusu temsil eder. ADMA,
dogrudan pazarlama icin uygulama kodlarinin gelistiriimesinde hiikiimet, tiiketici ve sanayi

gruplariyla yakin calisir>.

4.4 Joint Venture

Gegici Ortak Girisim taraflarinin hak ve yukimlulikleri, Joint Venture (JV) belgelerinde
acik olarak belirtilmektedir. Kurumsal olmayan bir JV, 6rnegin madencilik, petrol ve gaz endstrisi
gibi sektorlerde tek bir proje veya is girisimi i¢cin bazen daha uygundur. Ortak girisim dokiimani
genellikle JV'nin sinirlarini ve kosullarini ifade eder, boylece daha genis bir ortaklik ima edilmez.

Ortaklik hikiimlerinin uygulanmasi diger vergi ve yikimlulik sonuglari ile birlikte gelir.

Anonim Ortak Girisimler taraflarinin islerini bir JV sirketi veya giliven ortakligi yoluyla
yuritmesini icerir. Taraflar, Ortaklar Yasasi veya sirketin anayasasi veya glvencesi ile
dizenlenmeyen herhangi bir anlasmazligi ¢ézmek icin genellikle hissedar veya birim sahibinin

sozlesmesinde kendi hak ve ylkumliliklerini belirlerler.

Yatirrm fonlari, varliklardaki yasal ve faydali menfaatlerin ve bunlardan elde edilen
gelirlerin ayrilmasini saglayan yapilardir. Bir JV durumunda, katiimcilar duruma bagli olmaksizin

haklarini garanti altina almak isterler.

Sinirh ortakliklar bir statl ifade eder ve Avustralya'da nadiren kullanilirlar. Genel hukuk
kapsaminda ortakliklar olmaya devam etmektedirler ve bu nedenle ayri bir tizel kisilik
olusumuna yol agmazlar. Sinirh bir ortaklik yapisi, en az bir genel ortagin sinirsiz sorumluluga
sahip olmasini ve yukimliligl ortakhiga olan yatirimlarinin kapsami ile sinirli olan diger ortaklarin

varhigini gerektirir.

5 https://www.adma.com.au
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4.5 Lisanslar

Avustralya endustrisi, problem ¢6zme konusundaki pratik yaklasimiyla bilinmektedir. Bu
baglamda, lisanslamanin roli Avustralya ticaret ve sanayi icin 6zel bir 6neme sahiptir. Ortak dil
ve kiiltlrel benzerlikler miizakere ve anlayisi kolaylastirir. Avustralya sirketlerini kapsayan lisans
sozlesmeleri, gelismis Ulkelerdeki bir lisansta bulabileceginiz normal terimleri icermelidir;
ornegin, verilen lisansin tird (6rnegin, tek, minhasir veya miinhasir olmayan), kapsanan bolge,
lisans Ucreti veya lisans sahibi, gorev ve yukumlulikleri, ilgili teknolojinin hibe ve alan kullanim
suresi, kalite kontrolliniin surdiirtilmesi, lisans sahibi tarafindan yapilan iyilestirmeler ve
yeniliklerde milkiyet haklar, garantiler ve tazminatlar, teknik yardim ve gizlilik, alt lisans ve

odevler ve fesih.

Genel olarak, Avustralya'daki lisans alanini diizenleyen g¢ok az yasal ve idari gereksinim
vardir. Ozel patentlerin, telif haklarinin ve diger yasal haklarin lisanslari, belirli formalitelere

uyumu gerektirir. Avustralya Ticari Marka Yasasi, lisans sahiplerinin kaydedilmesini saglar.

4.6 Hiikiimet Alimlar

Bir¢ok hiikimet, Cok Tarafli Kalkinma Bankalarindan borg alarak kamu isleri projelerini

finanse etmektedir.

Avustralya’nin kamu alimlarinin GSYiH’ nin %15-18’ini olusturdugu tahmin edilmektedir.
Avustralya federal, eyalet ve yerel devlet kurumlari &nemli mal ve hizmet alicilari olmaya devam
ediyor. Federal ve eyalet bazinda devlet satin alma birimleri uluslararasi anlasmalarin varlig
durumunda bir sirkete yabanci katiim veya miilkiyet derecesine dayanarak, yerel olarak

kurulmus diger tedarikgilerle ve bunlarin sundugu mal ve hizmetler arasinda ayrimcilik yapmaz.

Kamuda genel olarak Ug¢ tedarik yonteminin kullanilir: acik ihale; belirli firmalardan teklif
alma (“coklu kullanim listeleri” olarak anilir); ve sinirli ihale. Federal ve eyalet merkezli kuruluslar,
Avustralya yapimi mallari uluslararasi anlasma olan (lkelerin mallari karsisinda tercih
edemezken, yabancilarin teslimat ve satis sonrasi servis gibi kritik satin alma faktorlerini

saglayabilmeleri icin Ulke icinde fiziki bir varlik sahibi olmalari 6nemlidir.
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4.7 Dagitim Kanallari

Dagitim kanallari, daha az sektor odakli bir egilim sergilerler. Avustralya distribitorleri
genellikle yeni endustri kanallarini ve Grin uygulamalarini kesfetmeye aciktir. Cogu durumda,
Avustralya’nin dagitim ve satis kanallari diger sanayilesmis Ulkelerdekilerle karsilastirilabilir.
ihracatcilarimiz genellikle ithalatgilari, distribiitérleri, acenteleri, toptancilari ve {reticilerin
temsilcilerini kullanabilmektedirler. Yabanci sirketler de dogrudan son kullanicilara ihracat

yapabilmektedir.

4.8 Ekspres Teslimat

Avustralya’daki kurye alim ve teslimat hizmetleri pazari verimli ve ¢ok iyi bir sekilde
gelistirilmistir. Baslica oyuncular arasinda Toll, FedEx, Star Track Express (Avustralya Postasi'na
ait), DHL ve UPS bulunmaktadir. Bu bliylik oyuncular, bu alt sektorde faaliyet gdsteren yaklasik
12.000 ayri isletme oldugu icin 6nemli bir pazar payina sahip degildir. Ekspres kargo ile teslimat
pek cok Ulkeye Uc ila bes is glini arasinda siirebilirken dncelikli posta yedi-on is giinli arasinda

zaman alabilmektedir.

4.9 Satis Kosullar

Pazara girmeden Once, Avustralya’ya ihracat yapmak isteyen firmalar, pazara uygun
olduklarini ve Avustralya’da Urilinlerine veya hizmetlerine yeterli talep bulundugundan emin
olmak icin satis tekniklerini etraflica degerlendirmelidirler. Avustralyali distribtorler, online
perakendecilere karsi rekabet etmek icin micadele etmek isteyebilir ve bu nedenle toptan
indirim talep edebilir. Genel olarak kar marjlari ABD’ye kiyasla Avustralya’da daha yiksek olma

egilimindedir.
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5 EKONOMI

Avustralya, mal ve hizmet Ithalatinda minimum Kisitlama bulunan ac¢ik bir pazardir.

Serbestlesme sireci, verimliligi arttirdigi gibi blylimeyi hizlandirmis ve ekonomiyi daha esnek ve

dinamik hale getirmistir.
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Sekil 24 Avustralya'nin Yiiriirliikte Olan STA'lari (kaynak: WTO)

Avustralya DTO, APEC, G20 ve diger ticaret forumlarinda aktif bir rol oynamaktadir.
Halihazirda Cin, Kore Cumhuriyeti, Japonya, Sili, Malezya, Yeni Zelanda, Singapur, Tayland ve ABD
ile STA’lari ASEAN ve Yeni Zelenda ile Bolgesel Ticaret Anlasmalarina sahiptir. Avustralya, Brunei
Darussalam, Kanada, Sili, Japonya, Malezya, Meksika, Peru, Yeni Zelanda, Singapur ve Vietnam
arasinda Trans-Pasifik Ortaklk Anlasmasi vardir. Endonezya, Peru, Hong Kong ile ikili
anlasmalarin miizakere slreci tamamlanmis ancak heniz vyirirlige girmemistir. Ayrica
Avustralya, Yeni Zelanda ve sekiz Pasifik Adasi llkesi (Cook Adalari, Kiribati, Nauru, Niue, Samoa,
Solomon Adalari, Tonga ve Tuvalu) ile imzalanan Daha Yakin Ekonomik iliskiler Uzerine Pasifik
Anlasmasi (PACER Plus) da vyirirlige girmeyi beklemektedir. Avrupa Birligi, Kérfez isbirligi
Konseyi, Hindistan, Pasifik Birligi gibi anlasmalar icin ise miizakere slreci devam etmektedir.

ingiltere ile Brexit sonrasi bir STA miizakere siireci beklenmektedir.

Avustralya, dogal kaynaklar, enerji ve gida bakimindan 6nemli bir ihracatcidir.
Avustralya'nin bol ve cesitli dogal kaynaklari, ylksek diizeyde yabanci yatirnm cekmektedir ve
genis miktarda komdr, demir, bakir, altin, dogal gaz, uranyum ve yenilenebilir enerji kaynaklari
icermektedir. 40 milyar ABD dolarlik Gorgon Sivi Dogal Gaz Projesi gibi bir dizi buylk yatirim,

dogal kaynak sektoriini 6nemli dlglide genisletecektir.

29



5.1 is Ortamm

Doing Business siralamasinda tilke 80,13 puan ile 18. siradadir®. Ayni siralamada 86,59
puan ile Yeni Zelanda ikinci, 82,75 puan ile ABD sekizinci, Kanada 78,26 puan ile yirmiikinci ve

OECD uvyesi yuksek gelir grubu tlkelerin ortalamasi 77,80 puandir.
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Sekil 25 Avustralya'nin konularina gére Doing Bussines Ulke Siralamasi (Kaynak: www.doingbusiness.org)

Cok uluslu sirketler, dinamik Asya Pasifik bolgesini hedef alirken boélgesel merkez olarak
en iyi is ortamini sunmasi sebebiyle Avustralya'ylr secmektedirler. Avustralya’nin yizde 30’luk
kurumlar vergisi orani, ABD, Cin, Japonya, Almanya, Fransa ve Hindistan’da uygulanan yuksek

gelir vergisi oranlari gz 6niine alindiginda diger bliyiik ekonomilere kiyasla oldukca rekabetcidir.

Avustralya, Asya Pasifik bolgesinde lider bir finans merkezidir. Avustralya Menkul
Kiymetler Borsasi, 1,5 trilyon ABD Dolari degerinde piyasa degeriile diinyanin en biylk 10 borsasi
arasinda yer almaktadir’. Avustralya’nin bdlge genelindeki pazarlarla yakin isbirligi, is adamlarina
Asya Pasifik bolgesinde kapsamli bir finansal hizmetler yelpazesi sunmaktadir. Avustralya, birinci
sinif merkezi ticaret bolgesi ofis alanindan, biiylksehir fabrika alanindan ve endistriyel alandan
nakliye altyapisina ve disiik maliyetli hizmet kuruluslarina kadar her is gereksinimi kategorisi igin
gercek maliyet avantajlari sunar. Avustralya'da hukuk devleti ve mevzuat diizenlemelerine

dayanan glcli ve kalici bir demokrasi gelenegi vardir.

Hakimet, toplumun gikarlarina uygun yabanci yatirimlari tesvik etmektedir.

Avustralya’nin yabanci yatirim gézetim sureci seffaf ve ¢ok liberaldir.

Bir kisi, Avustralya'da tek bir tliccar olarak, ortak olarak, bir trost yoluyla, bir ortak girisim

veya bir sirket olarak is yapabilir. Avustralya’da bulunan ve Avustralya’da ticaret yapmakisteyen

6 www.doingbusiness.org
7 World Stock Exchanges ve www.asx.com.au
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sirketler, Avustralya’da tamamen veya kismen sahip olunan bir yan sirket kurmali veya
Avustralya’da bir sube kaydettirmelidirler. Yabanci sirketlerin ¢cogu, Avustralya'da tamamen veya
kismen sahip olduklari bir yan kurulus veya Avustralya’da actiklari subeleri araciligiyla is

yapmaktadir.

Avustralya’da kurulmus bir sirket, ayrica Avustralya’da kurulu olmasa da bu llkede
faaliyet gosteren ve merkezi yonetimi ve kontroli Avustralya’da olan veya hakim hissedarlari

Avustralya’da yerlesik sirketler %30'luk genel kurumlar vergisi oranina tabidir.

Katma Deger Vergisi yerine Mal ve Hizmetler Vergisi genel olarak %10 olarak
uygulanmaktadir. Calisanlarin %21’i asgari licret almaktadir ve saatlik asgari Gicret Temmuz 2019
itibari ile saatlik 19,49 AUD ve haftalik 740,78 AUD’dir (yaklasik 510 USD). Haftalk ¢alisma saati

38 saat ile sinirlidir®.

5.2 Piyasa DinamiKleri

Avustralya pazari, sirketlerin fiyat acisindan rekabetci olmasini, ¢ok yliksek kar mariji
beklentisine girmemelerini ve Urin tiriine gére degismekle birlikte daha kiigtik hacimlerde satis

hacimleri gerektirebilecegi unutulmamaldir.

Avustralya kendi yerel liretimine ek olarak, diinyanin her yeri ile ticari iliskileri mevcuttur.
Saticilarin ve son kullanicilarin ayni sekilde yeni seyler aradigi sofistike bir pazardir. Sirketlerin,

fiyatlarini, aktif ve rekabetci olan yerel pazara uyarlamalari dnemlidir.

Fiyatlarin rekabetci bir sekilde yapilandirilabilmesiicin navlun maliyetleri ve termin siiresi,
liman hizmetlerinin maliyetleri, bazi durumlarda ithalat vergileri, Mal ve Hizmetler Vergisi (GST),
reklam ve tanitim harcamalari, acente veya distriblitor komisyon oranlari dikkate alinmalidir.
Avustralya'da hayat pahaliligi pek ¢ok tlkeye kiyasla daha yliksektir ve iscilik maliyetleri de daha
yuksektir.

Avustralya toptancilari ve perakendecileri, geleneksel olarak, toplu alim satim yapmaktan
ziyade, piyasanin eritebilecegi hacimlerde ticaret yapmaktadirlar. Ancak Ulkenin izledigi acik
piyasa ekonomisi politikalari ve B2C e-ticaret sektoriinde islemlerin hacminin ylkselmesi ile
birlikte tiketicinin maliyet hassasiyeti rekabet¢i ve indirimli satis ve servislere karsi

uyarilmaktadir. Tedarikgilerin cazip fiyatlarla kaliteli Griin veya hizmetler sunabilmeleri daha da

8 https://mywage.org/australia/salary/minimum-wage
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onem arz etmektedir. Basaril bir sekilde rekabet edebilmek icin, Tlrk firmalari nazarinda kiguk
bir islem gibi gorinebilecek hacimlerin bir Avustralyali alici i¢in 6nemli bir siparis olarak

goriindigini gz 6nilinde bulundurmalidirlar.

2017'ye kadar yaklasik yirmi yil boyunca Avustralya, ticaret hadleri agisindan énemli bir
fayda saglamistir. ihracat Griinlerinin fiyatlarinin, ithal Griinlerinin fiyatlarindan daha hizl
artmasiyla birlikte ekonomi “stirekli blylime, disik issizlik orani, disiuk enflasyon, ¢ok distk
kamu borcu ve gliclii ve istikrarl bir finansal sistem” ortaminda yasadi. Avustralya, 2018’de,
temel ihracat kalemlerinin kiresel fiyatlarinda sert bir diisiisiin neden oldugu bir dizi sikintiyla
karsilasmistir. Asya'dan ve 6zellikle Cin'den dogal kaynaklara ve enerjiye olan talebin yavaslamasi
ile birlikte ihracat fiyatlarindaki keskin distsler, buylmeyi etkilemistir. Avustralya’nin blylimesi,
dogal kaynak temelli biiyiimenin sona ermesinin ardindan daha genis tabanh bliyimeye gegise

ragmen, Ekonomik isbirligi ve Kalkinma Orgiitii (OECD) ortalamasini asmaya devametmektedir®.

2018'in baslangicindan itibaren, madencilik disi isletme yatirimlari ve 6nemli kamu altyapi
yatirimlari nedeniyle gliclii bir iyilesme ve biylime isaretleri goriilmektedir. Piyasaya girisin
engellerinin azhgi, uluslararasi hukuka uygun bir yasal ve kurumsal ¢cerceve, sofistike tiketici ve
sektorel yapilar, ingilizce konusan bir is kiiltiri ile Avustralya, Tiirk Grinleri icin canli ve énemli
bir pazar olmaya devam etmektedir. Avustralya, ekonomik bilylimeye ve lretkenlige 6nemli bir

katkida bulunan yabanci yatirimlari memnuniyetle karsilamaktadir'®,

1 Ocak 2005’te yurirlige giren Serbest Ticaret Anlagmasi ile ABD ile arasinda ticaret
engelleri ortadan kaldirildi, daha fazla fikri miulkiyet korumasi ve daha fazla iki yonli yatirim
saglandi. STA’nin bir sonucu olarak, ABD ihracatinin %99'undan fazlasi Avustralya’ya giimriksiiz
giris yapmaktadir'®. Bu durum ingiltere’ye kiyasla ABD ile olan iliskilerin daha da sikilasmasina yol

acmaktadir.

Avustralya'da davalar ve tahkim icin kokli bir hukuk sistemi vardir. Ulke, uyusmazlik
¢O6ziim mekanizmalarinin gelistiriimesinde ve saglanmasinda dinya lideridir ve tim biylk
uluslararasi uyusmazlhk ¢6ziim soézlesmelerinde imzaci bir Ulkedir. Avustralya, uluslararasi

normlara gore diizenlenmis, gelismis ve sofistike bir finansal piyasa ile AAA kredi derecesine

9 Reserve Bank of Australia (http://www.rba.gov.au)
10 Australian Department of Foreign Affairs and Trade (https://dfat.gov.au)
11 Bureau of Economic Analysis (www.bea.gov/international/factsheet/factsheet.cfm?Area=601)

32


https://www.bea.gov/international/factsheet/factsheet.cfm?Area=601)

sahiptir. Avustralya’nin 6nde gelen dort bankasi, finansal glvenlik ve likidite agisindan

uluslararasi alanda yliksek siralarda yer almaktadir.

Avustralya, genis bir hizmet sektorliine sahiptir. Mineral ve LNG ¢ikarimi ile gida
Uretiminde diinyada 6nemli bir Glkedir. Avustralya’nin bol ve gesitli kaynaklari, yiksek diizeyde
yabanci yatirrm cekmektedir. Komir, demir cevheri, bakir, altin, dogal gaz, uranyum ve

yenilenebilir enerji kaynaklari rezervleri agisindan ¢ok zengindir.

Avustralya’nin Turkiye’den uzak bir konumda olmasi, genellikle tarife disi en blylk ticari
engel olarak gosterilebilir. Avustralya, Asyali ve diger diisik maliyetli Greticiler icin erisime agiktir.
Bu nedenle firmalarimizin Urinlerinin piyasaya sirilmesinin ve vyipratici fiyat rekabetinin

Ustesinden gelmek icin yeterli katma deger liretebilmelidirler.

Bir Tirk GrlGndnin basarisi, 6ncelikle bu Grlnidn Avustralya’daki kapsami, rakipler,
standartlar, yonetmelikler, satis kanallari ve uygulamalari anlamakla mimkindir. Avustralya
pazarinda basari, genellikle yerel bir satis mevcudiyeti olusturulmasini gerektirir. Bu pek ¢cok olasi
firmamiz igin bir acente veya distribitor belirlemek anlamina gelir. Bu gorevlendirmenin Ulke
icindeki cografi sinirlari miizakere edilir ve yalnizca bazi eyaletler, tiim lilke veya Yeni Zelanda'yi
da icerecek sekilde belirlenebilir. Uzaklik ve Avustralya kitasinin blyukligi dikkate alininca
Avustralya sirketlerinin yerel destek ve hizmetlerinin 6nemi ortaya c¢ikmaktadir. Firma
temsilcilerimiz, muhtemel is ortaklariyla tanismak ve isbirligini stirekli kilmak icin Avustralya’yi
ziyaret etmelidir, clinkii bu rakiplerimizin de ortak uygulamasidir. Durum tespiti yapilmasi
onemlidir ve Avustralya’daki buyikelgilik ve ticaret musavirliklerimiz bu alanda yardimci olacak

hizmetler sunmaktadir.

Satis temsilcileri veya acenteler, yabanci bir sirketten is talep eder ve satin alma
sozlesmeleriigin bir kanal gorevi gorir. Cogu durumda bir satis temsilcisi, sartlari miizakere etme
veya satis sozlesmesini bitirme yetkisine sahip degildir. Bunun yerine, satis temsilcisi s6zlesmeyi
yabanci sirkete kabul eden, reddeden ya da degisiklik 6neren bir teklif sunar. Bununla birlikte,
satis temsilcisi, yabanci sirketin bir acentesi olarak kabul edilir ve genel acentelik s6zlesmesi
hiikiimleri uyarinca, yabanci sirket, acentesinin faaliyetlerinden sorumlu olabilir. Temsilciler,
yonetimin talimatlarina uyulmasi, ¢ikarlarinin iyi niyetle korunmasi ve hesaplarin usuliine uygun
bir sekilde tutulmasi da dahil olmak lzere, s6zlesmeye dayali bir dizi gérev ve ylkimlalik
Ustlenirler. Temsilci, Gcretlendirme hakkini ve uygunsuz isten ¢cikarma nedeniyle dogabilecek borg

ve zararlar icin tazminat hakkini sakl tutar. Bununla birlikte, Avustralya hukuku tazminat
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odemelerini zorunlu kilmaz. Taraflar s6zlesmede fesih icin 6zel sebepler koyabilirler ve her iki
taraf da makul bir bildirim alindiginda s6zlesmeyi feshedebilir. Makul bildirim siiresini tanimlayan
belirli bir hiikim olmamasina ragmen, makul bir ihbarda bulunulup bulunulmadigl hususunda

mahkemeler s6zlesmenin niteligini ve sliresini dikkate alabilir.

Bir distriblitor bagimsiz bir yiiklenici olarak hareket eder, yabanci sirketten {irtin satin alir
ve bunlari toptan alicilara veya perakendecilere dagitir. Genel olarak, yabanci bir sirket bir
distribltori rakiplerin Urinlerini satmaktan alikoyamaz. Avustralya distribltorleri, sik¢ca yabanci
bir sirketin Urlnlerini pazarlamak icin minhasir cografi haklar ister. Piyasanin buyUikligu
nedeniyle, Avustralya distribltorleri genellikle (ilke genelinde minhasirlik talep etmektedirler.
Bir Turk sirketi sozlesmede Avustralya veya Tirk yasalarinin gecerli oldugunu kararlastirabilir,
ancak yargilamaya iliskin bu secim, Avustralya yasalarinda zorunlu hikimlerin uygulanmasini
engellemez. Avustralya mahkemeleri, acente veya distribttorin calistigl yargilama yasasini, yani
Avustralya federal vyasalarini, eyalet ve vyerel yasalari gozetir. Acente / distribltor
belirlemelerinde 6zellikle bir yildan uzun siireli is baglantilari kurgulandigi durumlarda is iliskine
iliskin sartlar yazili olarak s6zlesmeye baglanmaldir. Sabit streli veya belirsiz sureli sézlesmeler
kullanilabilir. Sabit siireli sozlesmelerin tekrar tekrar yenilenmesi, sézlesmenin belirsiz vadeli
statli kazanmasina neden olmaz. Birgok Uriin igin, bir acentenin veya distribttérin kullanimi yasal
olarak gerekli degildir. Bununla birlikte, yalnizca ithalat izni veya lisansi ile Avustralya'ya
getirilebilecek tehlikeli mallar ile bazi diizenlemelere tabi kozmetik trinleri gibi bazi Grinler igin

yasal gerekliliklere uygunlugu saglamak icin bir ithalatci / temsilciye ihtiya¢ duyulabilir.

5.3 Pazarda Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar!2

Avustralya’ya ihracat yapmayi distinen muhtemel ihracatgilarimizin piyasaya girmeden
kapsamli pazar arastirmasi yapmalari ve gerekli pazarlama teknigini belirlemeleri uygun olacaktir.
Pazar arastirmasindan sonra Ulkeyi ziyaret ederek, pazari yerinde incelemek ve llke icinde
dizenlenen oOzellikle sektérel fuarlara katilim saglamanin tanitim, uygun pazarlama ve satis

tekniginin belirlenmesi agisindan yararli olacagi degerlendirilmektedir.

Uygun bir fiyat tespiti icin ihracatgilarin, ithal edilen Urinlerin tabi olacagi masraflari goz

oninde tutmalari gerekir. Fiyatin rekabet edebilir bir diizeyde olmasini hesaplarken, nakliye

12 www.ticaret.gov.tr
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masraflari, is¢ilik masraflari, gimrik vergileri, pazarlama masraflari, GST vergisi, acente ve
distributér komisyonlari gézoniinde tutulmahidir. Tirkiye ile Avustralya arasinda direkt deniz
ulasimi olmadigindan diger Ulkelerdeki limanlar araciligi ile mallar gonderilmektedir ki bu da

nakliye masraflarini ylikseltmektedir.

ihracatcilarimiz pazara dogrudan girebilecekleri gibi, Avustralya’da yaygin olarak gériilen
acente ve distribttor kullanimi, lisans/teknoloji transferi anlagsmalari, franchise anlagsmalari, ortak
yatirim, sube veya ofis agma yontemlerinden birini pazara giris yontemi olarak kullanilabilirler.
Bu baglamda, Tirkiye icin dnemli bir avantaji Avustralya’da yasayan ve ticaretle ugrasan Tilrk
asilli vatandaslar olusturmaktadir. Avustralya’daki Tirk ticaret odalari ile irtibata gecilmesi,
firmalarimizin pazara girislerinde ve pazarda kalici olmalarinda yardimci bir unsuru

olusturmaktadir.

Avustralya 25 milyona yaklasan niifusuyla nispeten kiclk bir pazar olmakla birlikte,
diinyanin her yerinden urin ithalatinin yapildigi ve piyasada rekabetin ¢ok ylksek oldugu dikkate
alinmalidir. Avustralya perakende piyasasi esas itibariyle biylik rekabetin oldugu ve alicilarin en
iyi fiyati bulduklari Glkeden alim yaptiklari bir piyasadir. Bu nedenle, Avustralya’ya ihracat yapmak
isteyen isadamlarimizin, basta urin kalitesine ve devamliliga dikkat etmesi gerekir. Avustralya
pazarinda kalici olmak igin; Grin kalitesi, taahhitlerin zamaninda karsilanmasi ve hizmetin

devamliligi konularinda gerekli hassasiyetin gosterilmesi Gnem arz etmektedir.

Turkiye’den Avustralya’ya dogrudan deniz ulasimi bulunmamaktadir. Genellikle Griinlerin
nakliyesi Pire, iskenderiye veya Singapur limanlari kanaliyla yabanci firmalarla aktarmali geldigi
icin ulasim ve nakliye maliyetleri ve siiresi uzadigindan rekabet avantaji elde edilememektedir.
Ayrica, yabanci Ulke menseili tasima sirketleri tarafindan zaman zaman Tirk firmalarina,
Urtnlerinin miktari, nakliye zamani ve (creti konusunda sikinti yaratilabilmektedir. Bundan
hareketle, Tirk ihrag Grlnlerinin Asya Pasifik bolgesine tasinmasinda Tirk deniz tasimacihigl
firmalarinin devreye girmesinin bahse konu sorunlarin asilmasinda ve Bélgeye olan ihracatimizin

artirmasinda 6nemli bir rol oynayacagi distinilmektedir.

Avustralya piyasasina arz edilecek trlinlere, giimrik vergisi ve/veya katma deger vergisi
(GST) ile diger vergi veya harclar uygulamakta, glimrik vergileri, Grlinlin cesidi ve mense Ulkeye
gore degisiklik gosterebilmektedir. Glimrik vergileri disinda, mal ve hizmet vergisi, liks araba
vergisi ve sarap esitleme vergisi gibi vergiler uygulanmaktadir. Bu konudaki detayh bilgiler

www.ato.gov.au web sitesinden temin edilebilmektedir.
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ithal ve yerli mallara Katma Deger Vergisi (Goods and Services Tax, GST) uygulanmakta
olup, genel GST orani % 10 dizeyindedir. Avustralya ihracat yapiimadan 6nce Urln givenligi
kontroliine tabi tim riinlerin ve sorumlu kuruluslarin listesinin Avustralya Gimriik idaresi’nin

www.border.gov.au web sitesinden kontrol edilmesinin olasi sikintilarin asilmasi agisindan

onemli oldugu degerlendirilmektedir.

Avustralya genelinde blyilk magazalar zinciri ve ¢ok fonksiyonlu alisveris merkezleri
yaygin bulunmaktadir. Avustralya’daki en bliylk perakende zinciri gida sektoriinde Woolworths
Grubu, ikinci en blyik firma ise Wesfarmers grubudur. Ayrica Avustralya’da ihtisaslasmis
magazalar zincirleri bulunmaktadir. Bunlar; David Jones, Myer, Kmart, Target, Oroton, Big W,
Harvey Norman, JB Hi-Fi, Bunnings, Mitre 10, Tradelink gibi ev esyasi, giyim, aksesuar, ayakkabi
mobilya, elektrik, elektronik, iletisim Urlinleri, beyaz esya, insaat malzemeleri, hirdavat gibi cesitli

konularda faaliyet gostermektedir.

Supermarket zincirleri gida Gizerinde yogunlasmakla birlikte, ¢cok ¢esitli tliketim maddeleri
de satmaktadirlar. Avustralyali blylik magazalar zincirleri genelde diger lilkelerde bulunan kendi
alim temsilcileri kanaliyla mal tedariklerini saglamaktadirlar, bu temsilcilerle temasa ge¢mek
yararh olacaktir. Ayrica, Avustralya perakende piyasasinin, biylik rekabetin oldugu ve alicilarin

en iyi fiyati bulduklari tGlkeden alim yaptiklari bir piyasa oldugunu gergegi unutulmamalidir.

Genel olarak, Avustralya’ya mal ithalatinda gimrik islemleri kisa slirede, kolaylikla
tamamlanmakla birlikte, Grin siniflandirmasi, gimrik islemlerinin en etkin bir sekilde
ylritilmesi ve olasi yanlislarin engellenmesi agisindan deneyimli Gimrik Komisyonculari ile
calisiimasinin uygun olacagi degerlendirmektedir. Gimrik Komisyonculari/Acentelerinin listesi,
eyaletlerin mahalli telefon rehberleri olan sari sayfalardan www.yellowpages.com.au temin
edilebilmektedir. Ayrica gimrik acentaligi ve navlun sektoérli firmalarinin ye oldugu The
Customs Brokers and Forwarders Council of Australia Inc isimli sektor kurulusunun internet

sitesine http://www.cbfca.com.au adresinden ulasmak mimkuindur.

Diger taraftan, Avustralya elektronik ticaretin son derece yaygin kullanildigi bir perakende
pazarina sahiptir. Avustralya’da son bes yildir siirekli olarak biylime gosteren ve cep telefonlarina
ilaveten tabletlerin de kullaniminin yayginlasmasi ile artis hizi yikselis trendinde olan online
perakende sektoriiniin, basta ev tekstili, hazir giyim, ayakkabi ve micevher sektorleri olmak

Uzere Ulkemiz ihracatcilari icin de 6nemli bir potansiyel sundugu degerlendirilmektedir.
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Diger taraftan, Ulke genelinde diizenlenen fuarlara firmalarimizin katilmasi yararl
olacaktir, glinimuzde firma iletisim bilgileri tedariki yolu ile dis ticareti arttirilma olanaklari sinirh
diizeyde kalmakta, kisisel temas ve tanitim blylk dnem kazanmaktadir. Potansiyel alicilara en
etkili tanitim, dogrudan temas ve drlnleri sergilemek, gostermek ve bilgilendirmekten
gecmektedir. Ayrica, is adamlarinin karsilikli ve sirekli olarak temas icinde olmalari ve

birbirlerinin faaliyetlerinden bilgi sahibi olmalari 6nem tasimaktadir.

Avustralya ile Tirkiye arasinda karsilikli ticari iliskilerinin devamini veya is hayatini
etkileyecek siyasi veya ticari herhangi bir sorun bulunmamaktadir. Ancak Tirkiye’nin
Avustralya’ya ihracatinin daha fazla artirilmasinin dniindeki en biyik engel, zaman farki, uzakhk
ve Avustralya’nin Cin, Tayland, Hindistan gibi ucuz mal lreten Ulkelere yakin olmasi ve bélge

Ulkeleri ile ticarete agirlik vermesi oldugu disinilmektedir.

Bununla birlikte Avustralya, Tiirk Uretici ve ihracatgilari tarafindan artik mesafe faktériini
bir yana birakilarak, ciddi bir pazar olarak goriilmesi gereken bir tlkedir. Kisi basina diisen 50.000
ABD dolarini asan gelir diizeyinin yarattigi talep ve tiiketim egilimi, yaklasik ithalatinin Ggte ikisini
imalat sanayi Urlnlerinin olusmasi potansiyel olarak degerlendirilmelidir. Ancak sanayi
Urlnlerinde satis sonrasi hizmetin 6nemli oldugu ve Avustralya’da tiiketici bilincinin ok gelismis

oldugu hususlari da dikkate alinmalidir.

Avustralya’da hastane, okul gibi diger her tiirli hizmet binalari ile birlikte mesken olarak
kullanilan binalarin yenilenme ihtiyaci, New South Wales eyaleti basta olmak lizere, yabanci
yatirnmcilar cesitli alandaki altyapi yatirimlarin yenilenmesi, turizm, ulasim hizmetlerinin

gelistirilmesi igin tegvik edilmektedir.

Bu itibarla, o©onlimuzdeki vyillarda Avustralya’ya yonelik ihracatimizin artiriimasi
bakimindan insaat ve insaat malzemeleri sektori potansiyel arz etmektedir. Miteahhitlerimizin
yurt disinda gerceklestirdikleri projeler dikkate alindiginda, sadece agilacak kamu ihalelerine
istirak etme suretiyle degil, yatinrmci olarak, yeni projelerle mevcut potansiyeli

degerlendirebilecegi distinilmektedir.

Avustralya yatirim ortami seffaf ve adil olmakla birlikte, yerel sanayiinin gelistirilmesine
yonelik uygulamalar ve yabanci firmalara yénelik kisitlamalara rastlanabilmektedir. ihaleye

girmek isteyen Turk firmalarinin, bu hususlari dikkate almalari 6nem arz etmektedir.
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5.4 Temel EKonomik Gostergeler

Avustralya’nin cari fiyatlarla milli geliri, uzun yillar boyunca genel bir artis egilimindedir ve
2018 yil sonu itibari ile 1,42 trilyon USD olarak él¢tlmustlr. Bu artis egiliminin kiguk artiglarla

ama istikrarh bir sekilde devam edecegi dngorilmektedir.
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Sekil 26 Avustralya'nin Yilik Milli Gelir Biiyiikligi (Kaynak: IMF Data Mapper)

Madencilik ve tarimi ile dnemli miktarda ihracat yapan Avustralya, en zengin Asya-Pasifik
Ulkelerinden biri olarak yirmi yildan fazla bir stredir ekonomik genisleme yasayageldi. 2012'de
zirveye ¢ikan Avustralya ekonomisi, madencilik yatirrmlarindaki ciddi artisin kesilmesi ile birlikte,
yapisal bir degisim gecirmeye baslamistir. Hikimet bu gecisi kurumlar vergisi indirimleri, ek
serbest ticaret anlasmalari miizakereleri ve isglicl piyasasindaki reformlarla desteklemektedir.
Genel olarak, Avustralya’nin glcli serbest piyasa demokrasisi, enerjik girisimcilik ortaminin
gelisimini kolaylastiran etkili bir hikliimet sisteminden faydalanmaktadir. Neredeyse tim
endustrileri dis rekabete acik ve mevcut kalifiye isgiicii ile Avustralya, yatirim icin cazip ve dinamik

bir destinasyon olmaya devam etmektedir.

Toplam vergi gelirlerinin milli gelir igcindeki pay1 %36,5’tur. Bitge agiginin Milli Gelire orani
ise %2,5 seviyesindedir. Dis ticaret hacmi Milli Gelir’in ylizde 41,9'una esittir. Ortalama uygulanan

glmruk tarifesi orani ise ylizde 1,2'dir.

Avustralya’nin yillik milli gelir artis orani neredeyse her sene pozitif gerceklesmistir. Uzun
dénemli bliyime %3 etrafinda dalgalanmaktadir. 2013 yili ve sonrasinda biylime %2,5lar
seviyesinde gerceklesmistir. Avustralya'da ekonomik bliyimenin kisa vadede istikrarli olmasi

bekleniyor ve trendin yakinlarinda kalmasi bekleniyor. Konut yatirimlarinda beklenen daralmayi
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dengelemek icin madencilik disi isletme yatirimlarinda ve kamu altyapi harcamalarinda bir

toparlanma yasanmasi 6ngorulmektedir.

Avustralya Milli Gelir Yillik Degisim Orani
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Sekil 27 Avustralya'nin Yillik Milli Gelir Degisim Orani (Kaynak: IMF Data Mapper)

Hanehalkinin ylksek borgluluk seviyesi ve konut satislarindaki azalma, Avustralya’nin son
konut patlamasindan sonra kaygi verici hale donismeye basladi. Beklentiler, konut piyasasinda
yumusak bir inis yonindedir kapsamaktadir, ancak daha glicli bir pazar dlizeltmesi, risk olarak
bakidir. Yumusak bir dizeltme yasanarak, konut fiyatinin asiri degerlenmesi ve ortalama
hanehalki bor¢lari zamanla azalabilir. Oyle olsa bile, harcanabilir gelirin yiizde 165'i veya daha
ylksegi seviyesinde olan hanehalki borcunun sahip olunan kirilganliklar sebebiyle 6nimuzdeki
birkac yil icinde diger gelismis Ulkelere ve OECD ortalamasina nazaran vyiksek kalmasi

beklenmektedir.

Avustralya’da kisi basi milli gelir, dlinya ortalamasinin yaklasik 5 kati olarak 55.420 USD
seviyesindedir. Bu rakam Avrupa Birligi ortalamasi olan 36.540 USD ve G7 ortalamasi olan 51.820

USD’nin de lizerindedir. 2012 yilinda kisi basi milli gelir 68.430 USD ile zirve yapmistir.

Avustralya - Kisi Basi Milli Gelir
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Sekil 28 Avustralya'da Kisi Basina Diisen Milli Gelir (Kaynak: IMF Data Mapper)
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Avustralya’da Tuketici Fiyat Endeksi yillar iginde dalgalanarak azalmaktadir. Son

yillarda %2-3 arasinda dalgalanmaktadir.
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Sekil 29 Avustralya Tiiketici Fiyat Endeksi (Kaynak: IMF Data Mapper)
Avustralya’da issizlik Orani 1993 yilinda %11’lerden istikrarli bir sekilde gerilemeye

baslamis olup, son yillarda %4-6 arasinda dalgalanmaktadir.
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Sekil 30 Avustralya Issizlik Orani (Kaynak: IMF Data Mapper)

1 Amerikan Dolar’nin (USD) Avustralya Dolari (AUD) karsisindaki degeri, 1980’lerden
itibaren kademeli bir artisla 0,9°dan 1,5’e dogru yikselmistir. 2010 yilinda 1,51’e ulasan parite,

sonrasinda 1,4 civarinda dengelenmistir.
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16 Avustralya - D6viz Kuru
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Sekil 31 Avustralya Déviz Kuru (Kaynak: IMF Data Mapper)

5.5 Avustralya’nin Dis Ticareti

Avustralya’nin yillik ihracati 254 milyar USD ve ithalati ise 227 milyar USD civarindadir.

ihracatinin yaklasik %34,6’sini mineral yakitlar ve yaglar (GTIP:27), %23,5'ini metal
cevherleri (GTIP:26), %6,4’in( inci, kiymetli taslar ve metaller (GTIP:71), %4’iinli et ve sakatat
(GTIP: 02) ve %3,2’sini inorganik kimyasallar (GTIP:28) olusturmaktadir.

ithalatinin yaklasik %14’iinii makine ve mekanik cihazlar (GTIP: 84), %13,3’linii mineral
yakitlar ve yaglar (GTIP:27), %13,2’ini motorlu kara tasitlar (GTIP:87), %11,3’(inl elektrikli makine
ve cihazlar (GTIP: 85) ve %3,7’sini optik ve tibbi alet ve cihazlar (GTIP: 90) olusturmaktadir.

300 Avustralya - Dis Ticaret

Milyar USD
250
200
150
100
50
0 memm jhracat e jthalat
- o o < n O ~ -] 2] o - (o] [32] < n [X-] ~N -]
[=] o [=] o o [=] [=] [=) o -l P P —l - - - - i
[=] o [=] o o o o o o o [=] [=] o o o o o o
~N N ~N N ~ ~ N ~ (] N ~ ~ (o] ()] ~N N ()] N

Sekil 32 Avustralya Dis Ticareti (Kaynak: Trade Map)

Avustralya’nin ihracatinda ilk siralari %29,2 ile Cin, %10,3 ile Japonya ve %5,4 ile Gliney
Kore almaktadir. ithalatinda ise Cin %24,2 ile birinci, ABD %10,2 ile ikinci ve Japonya %7,4 ile

Uglincl siradadir.

41



Avustralya’nin baglica ticaret ortaklari Cin, Japonya, Giiney Kore, Hindistan, Hong Kong ve
Tayland'dir. Yapisal olarak, Avustralya dis ticareti Cin'in ekonomik durumuna buylk olglide
bagimhdir; bu nedenle llke, ABD ile Cin arasindaki ticaret savasi nedeniyle ciddi bir sorun
yasayabilir. Bir blok olarak Avrupa Birligi, Avustralya'nin ikinci blylk ticaret ortagidir. Bu nedenle,
Avustralya ve Avrupa Birligi, 18 Haziran 2018 tarihinde bir serbest ticaret anlasmasi icin

miuzakerelere baslamistir.

Avustralya’nin Turkiye’ye ihracati 2017 yilinda 1,1 milyar USD iken 2018 yilinda 325
milyon USD’ye gerilemistir. Tlrkiye’den ithalati ise 2017 yilinda 594 miyon USD iken 2018 yilinda
670 milyon USD’ye ulagmistir.

Avustralya’nin Tirkiye’den ithalatinda ilk siralari 92 milyon USD ile makine ve mekanik
cihazlar (GTIP: 84), 82 milyon USD ile motorlu kara tasitlar (GTIP:87) ve 72 milyon USD ile yenilen
meyvalar ve yenilen sert kabuklu meyvalar (GTiP:08) almaktadir. Avustralya’nin Tiirkiye'ye
ihracatinda ise ilk siralari 75 milyon USD ile mineral yakitlar ve yaglar (GTIP:27), 74 milyon USD
ile eczacilik Griinleri (GTiP:20) ve 51 milyon USD ile Pamuk (GTiP:52) almaktadir.

5.6 Avustralya’nin Hali Ticareti

Avustralya, biitiin hali tiirlerinden (GTIP:57), yaklasik 427 milyon USD ithalat yapmaktadir.
Toplam ithalatinin %27,7’sini Cin’den, %16,7’sini Hindistan’dan ve %15,7’sini Yeni Zelanda’dan
gerceklestirmektedir. Avustralya’nin Tirkiye’den ithalati ise 15,9 milyon USD civarindadir.
Tirkiye, Avustralya’nin hali ithalatindan ancak %3,7’lik bir pay alabilmektedir. Avustralya, Cin,
Yeni Zelanda, ABD ve Tayland’a %0 aralarinda Tirkiye’nin de bulundugu diger ilkelere ise %4,2

oraninda bir gimrk tarifesi uygulamaktadir.

ihracatgi Ulke 2015 2016 2017 2018 2018 % Tarife
Diinya 427.160.000 432.049.000 432.441.000 427.395.000 100,0
1 Cin 103.295.000 117.170.000 119.817.000 118.242.000 27,7 0%
2 Hindistan 61.734.000 64.532.000 71.753.000 71.201.000 16,7  4.20%
3  Y.Zelanda 84.959.000 84.810.000 78.299.000 67.030.000 15,7 0%
4 ABD 31.599.000 31.647.000 31.200.000 28.990.000 6,8 0%
5 Tayland 27.166.000 24.195.000 19.922.000 21.878.000 5,1 0%
6 Belgika 11.679.000 10.874.000 12.083.000 16.848.000 3,9  4.20%
7 BAE 19.710.000 13.722.000 13.489.000 16.802.000 3,9  4.20%
8 Tiirkiye 14.689.000 15.536.000 15.583.000 15.876.000 3,7 4.20%
9 Hollanda 5.294.000 7.261.000 9.093.000 11.075.000 2,6  4.20%
10 iran 4.761.000 3.352.000 4.888.000 6.868.000 1,6  4.20%

Sekil 33 Avustralya'nin Hali (GTIP:57) ithalati (Kaynak: Trade Map)
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Avustralya, Tufte Hali tiiriinde (GTiP:5703) yaklasik 285 milyon USD ithalat yapmaktadir.
Toplam ithalatinin %32,9’unu Cin’den, %22,9’unu Yeni Zelanda’dan ve %9,1’'ini ise ABD’den
gerceklestirmektedir. Avustralya’nin Tlrkiye’den ithalatiise 1,9 milyon USD civarindadir. Tirkiye,
Avustralya’nin hali ithalatindan ancak %0,7’lik bir pay alabilmektedir. Avustralya, Cin, Yeni
Zelanda, ABD ve Tayland’a %0, Japonya’ya %1,96, aralarinda Tirkiye’nin de bulundugu diger

ulkelere ise %4,89 oraninda bir giimrik tarifesi uygulamaktadir.

ihracatgi Ulke 2015 2016 2017 2018 2018% Tarife

Diinya 268.911.000 280.004.000 279.817.000 284.817.000
1 Gin 67.016.000 86.373.000 89.982.000 93.634.000 32,9 0%
2 YeniZelanda 81.697.000 82.244.000 76.135.000 65.285.000 22,9 0%
3 ABD 28.903.000 28.593.000 28.388.000 25.956.000 9,1 0%
4 Tayland 24.975.000 20.895.000 17.766.000 20.654.000 7,3 0%
5 BAE 19.477.000 13.413.000 13.403.000 16.699.000 59  4.89%
6 Hindistan 12.829.000 11.966.000 12.872.000 14.856.000 52  4.89%
7 Belgika 3.274.000 3.108.000 6.248.000 10.808.000 3,8  4.89%
8 Hollanda 2.601.000 4.319.000 5.976.000 7.503.000 2,6 4.89%
9 Endonezya 725.000 1.210.000 4.856.000 5.224.000 1,8  4.89%
10 Japonya 3.543.000 4.269.000 3.782.000 3.292.000 1,2 1.96%
13 Tiirkiye 609.000 1.364.000 1.106.000 1.907.000 0,7 4.89%

Sekil 34 Avustralya’nin Tiifte Hali (GTiP:5703) ithalati (Kaynak: Trade Map)

Avustralya, Dokuma Hali tiiriinde (GTiP:5702) yaklasik 91 milyon USD ithalat yapmaktadir.
Toplam ithalatinin %44,7’sini Hindistan’dan, %18’ini Cin’den ve %13,8’ini ise Tirkiye’den
gerceklestirmektedir. Avustralya’nin Tiirkiye’den ithalati 12,5 milyon USD civarindadir. Tirkiye,
Avustralya’nin hali ithalatinda Gglnci siradadir. Avustralya, Cin ve ABD’ye %0, aralarinda
Turkiye’nin de bulundugu diger Ulkelere ise %2,73 oraninda bir glimrik tarifesi uygulamaktadir.
Avustralya’nin Turkiye’den ithalati 2012 yilindan itibaren 12-15 milyon USD araliginda
dalgalanmaktadir. 2014 yili en yilksek yil olarak 14,7 milyon USD kaydedilmistir. Tlrkiye’nin

Avustralya’ya dokuma hali ihracati 2018 yilinda 16,3 milyon USD olarak gerceklesmistir.

ihracatgi Ulke 2015 2016 2017 2018 2018%  Tarife
Diinya 98.513.000 92.949.000 95.863.000 90.903.000
1 Hindistan 35.850.000 37.979.000 43.817.000 40.616.000 44,7  2.73%
2 Cin 18.565.000 15.376.000 15.119.000 16.360.000 18,0 0%
3 Tiirkiye 12.100.000 13.017.000 13.169.000 12.548.000 13,8  2.73%
4 Belgika 6.887.000 6.099.000 4.793.000 5.094.000 56  2.73%
5 iran 1.655.000 1.022.000 2.083.000 2.107.000 2,3 2.73%
6 ABD 1.482.000 1.522.000 1.804.000 1.531.000 1,7 0%
7  Misir 4.735.000 2.624.000 2.375.000 1.294.000 1,4  2.73%
8 isveg 1.505.000 928.000 1.588.000 1.235.000 1,4  2.73%
9 Hollanda 589.000 997.000 899.000 1.054.000 1,2 2.73%
10 Polonya 618.000 730.000 666.000 1.052.000 1,2 2.73%

Sekil 35 Avustralya'nin Dokuma Hali (GTiP:5702) ithalati (Kaynak: Trade Map)
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Avustralya, Suni Sentetik Liflerden Hav Yapisinda Dokuma Hali tiiriinde (GTiP:570242)

yaklasik 24,5 milyon USD ithalat yapmaktadir.  Toplam ithalatinin  %47,4’Uni
Turkiye’den, %15,1’ini Belcika’dan ve %13,2’sini ise Hindistan’dan gerceklestirmektedir.
Avustralya’nin Tirkiye’den ithalati 11,5 milyon USD civarindadir. Tirkiye, Avustralya’nin hal
ithalatinda ilk sirada yer almaktadir. Avustralya, Cin, ABD ve Tayland’a %0, aralarinda Tirkiye’nin
de bulundugu diger Ulkelere ise %2,50 oraninda bir gimrik tarifesi uygulamaktadir.
Avustralya’nin  Tirkiye’den ithalati 2012 vyilindan itibaren 11-14 milyon USD araliginda
dalgalanmaktadir. 2014 yili en yiiksek yil olarak 13,5 milyon USD kaydedilmistir. Tirkiye'nin

Avustralya’ya dokuma hali ihracati 2018 yilinda 16 milyon USD olarak gergeklesmistir.

ihracatgi Ulke 2015 2016 2017 2018 2018%  Tarife
Diinya 29.105.000 25.141.000 23.760.000 24.430.000

1 Turkiye 11.087.000 12.163.000 12.306.000 11.574.000 47,4  2.50%
2 Belgika 5.048.000 4.105.000 3.405.000 3.689.000 15,1  2.50%
3 Hindistan 1.706.000 2.080.000 2.271.000 3.227.000 13,2 2.50%
4 Cin 4.558.000 2.226.000 1.799.000 2.987.000 12,2 0%
5 Misir 3.997.000 1.980.000 1.431.000 1.044.000 4,3  2.50%
6 Endonezya 836.000 836.000 994.000 659.000 2,7  2.50%
7 iran 396.000 310.000 642.000 656.000 2,7 2.50%
8 ABD 356.000 388.000 262.000 309.000 1,3 0%
9 Tayland 35.000 69.000 87.000 67.000 0,3 0%
10 irlanda 0 0 0 41.000 0,2 2.50%

Sekil 36 Avustralya'nin Suni Sentetik Liflerden Hav Yapisinda Dokuma Hali (GTIP:5702) ithalati (Kaynak: Trade Map)

Avustralya, Dokuma Hali (GTiP:5702) ithalatinin alt tiirlere gére dagilimi incelendiginde
suni sentetik liflerden hav yapisinda dokuma hali (GTiP:570242) ithalatinin %26,9 ile 24,4 milyon
USD oldugu, suni sentetik liflerden hav yapisinda olmayan dokuma hali (GTiP:570292)
ithalatinin %8 ile 7,3 milyon USD oldugu gorilmektedir. Ayrica bu tur halilarin tamamlanmamis
halleri de dahil edildiginde (sirasi ile GTiP: 570232 ve 570252) 1,7 milyon USD ithalatin var oldugu
gorilmektedir. Bu dort kalemin toplami 33,5 milyon USD’ye ulagsmaktadir. Ayrica pamuk, yilin, tiy
ve bitkisel lifler kullanilarak tretilen dokuma halilar da dikkate alindiginda Tirkiye’nin mevcut
altyapisi ile iiretip ihracatini yapabilecegi potansiyele kiyasla dokuma hali grubunda (GTiP:5702)
elde edebildigi sadece %13,8’lik bir pay oldugu gorilmektedir. Ayrica sert zemin kaplamalarinin
(fayans, seramik, ahsap ya da suni parkeler, ABD ve ingiltere’de yayginlasmakta olan Luxury Vinyl
Tiles-LVT,...) yayginlasmasina, yalitim ve isitma imkanlarinin gelismesine paralel olarak duvardan
duvara ve tlifte halilardan dekoratif parca halilara kayan bir trend dikkate alindiginda Tirkiye

acisindan Avustralya pazarinda daha da blyime firsatlarinin oldugu degerlendirilmektedir.
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Kod

Oriin ismi

2018

'570242

Carpets and other floor coverings, of man-made textile materials, woven, not tufted or flocked
of pile construction, made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-woven
rugs)

24.430.000

'570241

Carpets and other floor coverings, of wool or fine animal hair, woven, not tufted or flocked, of
pile construction, made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-woven
rugs)

13.868.000

'570231

Carpets and other floor coverings, of wool or fine animal hair, woven, not tufted or flocked, of
pile construction, not made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-
woven rugs)

11.914.000

'570299

Carpets and other floor coverings, of vegetable textile materials or coarse animal hair, woven
not tufted or flocked, not of pile construction, made up (excluding Kelem, Schumacks
Karamanie and similar hand-woven rugs, and floor coverings of coconut fibres "coir")

9.965.000

'570292

Carpets and other floor coverings, of man-made textile materials, woven, not tufted or flocked,
not of pile construction, made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-
woven rugs)

7.291.000

'570249

Carpets and other floor coverings, of vegetable textile materials or coarse animal hair, woven
not tufted or flocked, of pile construction, made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie
and similar hand-woven rugs, and floor coverings of coconut fibres "coir")

6.143.000

'570291

Carpets and other floor coverings, of wool or fine animal hair, woven, not tufted or flocked, not
of pile construction, made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-woven
rugs)

5.138.000

'570210

Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-woven rugs, whether or not made up

3.817.000

‘570250

Carpets and other textile floor coverings, woven, not tufted or flocked, not of pile construction,
not made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-woven rugs, and floor|
coverings of coconut fibres "coir")

3.376.000

'570220

Floor coverings of coconut fibres "coir", woven, whether or not made up

2.668.000

'570232

Carpets and other floor coverings, of man-made textile materials, woven, not tufted or flocked,
of pile construction, not made up (excluding Kelem, Schumacks, Karamanie and similar hand-
woven rugs)

1.741.000

'570239

Carpets and other floor coverings, of vegetable textile materials or coarse animal hair, woven,
not tufted or flocked, of pile construction, not made up (excluding Kelem, Schumacks,

Karamanie and similar hand-woven rugs, and floor coverings of coconut fibres "coir")

551.000

Sekil 37 Avustralya’nin Dokuma Hali (GTiP:5702) ithalatinin Mal Gruplarina Gére Dagilimi (Kaynak: Trade Map)
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6 iIC TASARIMDA HAKIiM TRENDLER

vustralya ev dekorasyonunda vazgeciimez eskl trenalerin dana soristike olarak yeniaen

kullanilmasi hakimdir. Bu yazin en dnemli trendleri sahil, safari, neo noir ve ¢ol tarzidir'3.

Renk Paleti: Krem

R ¥ | z
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13 https://www.houseofhome.com.au
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Renk Paleti: Mangalkémiirii
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Doku: Reed (Kamis)
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Doku: Yiin

Doku: Ahsap
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Doku: Kemik

Doku: Siyah Mermer
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7 AVUSTRALYA TUKETICI TRENDLERI

Avustra Iya Hayat Tarzi Harcanabilir gelir
Ortalama Yagam Siiresi
) K84.7 £80.7 36.138
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7,9% 1.948.400 e —
© Adelaide

51% 1.245.300

Avustralya 24,5 milyonluk niifusuyla hali firmalariigin etkili bir pazar gibi gériinmemesine
ragmen gerek satin alim giicliniin ylksekligi gerekse tiketicilerin harcanabilir gelirinin fazla
olmasliyla umut vaat etmektedir. Yapilan pazarlama arastirmasinda, Avustralya’da tufted hallarin
pazara hakim oldugunun goérilmesine ragmen bu halilarin tiketiciler tarafindan artik hijyenik
bulunmamasi, sert zemin kaplamalarinin dekoratif olarak tercih edilmeye baslanmasi ve iklimsel
degisikliklerle talebin diismesi sonucu pazar payini kaybetmeye baslamistir. Ahsap, Viynly zemin
kaplamalarina olan talep, makine halisina olan talebi de etkilemis ve makine halisinin talebini
arttirmistir. Bu calismanin bundan sonraki bélimiinde, Avustralya tiketici trendleri ve hali pazari
ile ilgili bilgi verilerek Ureticiler, perakendeciler ve pazar durumu ile ilgili hedef kitle

aydinlatilacaktir.

Son yillarda Avustralya'nin en hizli blylyen sektoérleri; finansal hizmetler, madencilik
(Cin'den gelen yiiksek talep nedeniyle %23'lik bir gelir artisi dngorilmis.), cevrimigi aligveris (E-
ticaretin gelirleri, tedarik ve dagitim destekleriyle beraber %13,3 oraninda artarak 12 milyar
AUD'e ulasmistir), altyapi ve insaattir (artan nifus, konut ve ticari kalkinma icin siirekli talep
olmustur). Avustralya'nin 6zellikle Asya, Avrupa ve Kuzey Amerika’dan gé¢ almasinin en énemli
sebebi; iklim ve yliksek yasam standardina sahip olmasidir. Bu bdélgelerden gelen yiiksek gelir
grubundaki bireyler, Avustralya’da ev, ev esyalari ve otomobil tiiketimini arttirmakta ve bdylece

kendi geleneksel aliskanliklarini bu Gilkeye tasiyarak hali Greticileri icin bir firsat yaratmaktadir.
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Avustralya’da onlimiuzdeki donemlerde asagida bahsedilen tiketici egilimlerin gecerli

olacagi duslintilmektedir:

Satin alma karari, esas olarak Avustralya'daki fiyat faktori ile belirlenir. Ayni zamanda,
Avustralyalilarin kaliteye olan ilgileri, medya ve reklamlarin yarattigi trend, yeni markalarin artan

etkisi ve “etnik” Grinler, 6zellikle yabanci markalar icin (ilkeyi populer kilmaktadir.

Durgun ekonomiye ragmen son yillarda tiketim harcamalarindaki artisin da etkisiyle,
markalar tlkede yatirrm yapmaya hala devam etmektedir. Tiiketicilerin yaklasik %25’i “yasam
tarz1” olusturmak icin harcama yapmaya hala istekliyken, orta yash Avustralyalilara gére gengler
harcamalarini kismaya pek niyetli degiller. Amerikan pazarina girmek isteyen firmalar igin
Avustralya pazari pilot pazar olarak goriilebilir. Amerika ve Avustralya’nin tiiketim kaliplari cok
benzerken yapilacak firmalar tarafindan Avustralya’ya yapilacak yatirrm Amerika’dan daha sinirh

olacaktir ve Amerikan pazarina girmeden 6nce bir prova niteligi tasiyacaktir.

Kisi basina disen GSYH
46.790 ABD dolari olan tuketiciler,
yiksek tiketim aliskanliklarina
sahip olma egilimindedir. Satin
alma gugleri 15 yilda %43'ten
fazla  blyumdistir. Hanehalki
borcu ylksek olmakla birlikte
yerel tiiketim, Ulkenin ekonomik
biiylimesini sirdiirmesine
yardimci olmaktadir. Avrupa’daki
tiketim egilimleri, Avustralya’da
da popllerdir ve bu trendler
Avustralyah tiketiciler tarafindan
taklit edilmektedir. Hal firmalari
Avrupa’daki alicilara tedarik ettigi
Urlnleri, Avustralyal tiketicilere
de yeni ve alternatif Griinler gibi

tedarik edebilirler.
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7.1 Tiketiciler Harcamaya Devam Ediyor

Avustralya, 2017'de ortalama hane halki harcanabilir geliri acisindan diinyada dérdinci
sirada yer alan zengin Ulkelerden birisi olup, Birlesmis Milletler (BM) tarafindan zenginlik, kalite,
saglik hizmetleri, saglikli yasam beklentisi, 6zglirliik ve hikiimete duyulan gliven gibi faktorlere
dayanarak yapilan arastirmada 150'den fazla llke arasinda en mutlu 10. Ulke segilmistir.
Avustralya’da tiketici gliveni ile ilgili yapilan arastirmada, OECD “Better Life” endeksine gore
Avustralyahlarin yasam memnuniyetleri ortalama 7,3’tlir (OECD ortalamasi ise 6,5’tir.). 2017'deki

ou
|

Medibank Endeksine gore, Avustralyalilarin %71'i “gelecek hakkinda iyimser” duygulara sahiptir
ve Ustelik ylksek dizeyde yer alan tiketici glveni, son vyillardaki harcama seviyelerinin

korunmasina yardimci oldugunu gostermistir.

Bununla birlikte, Avustralyalilar ortalama hane halki borcu 218.968 AUD (ipotek kredisi
dahil) ve 2013’ten bu yana iki katina ¢ikan egitim borglari ile diinyanin en borglu ikinci tuketici
grubudur. Sosyal E sinifi, 2017 yilinda demografinin %31’ini olusturmaktadir. Ulkede (st gelir
grubu, birinci sinif liks Griin ve hizmetleri talep ederken; piramidin alt grubu ise indirimli mal ve
hizmetleri talep etmektedir. Artan nifus ve buna bagl olarak konut miktarindaki artisin, ayrica
gocmenlerin kendi Ulkelerinden getirdikleri aliskanliklarin hali tiiketimini daha da arttiracagi

ongorulmektedir.

Turk hali firmalari agisindan harcama artisi ve sektordeki yeni trendler 6nemli bir ilgi ve

yatirim sebebi olabilir.

7.2 Tiketiciler Daha Yesil Yagsam Tarzlari Gelistiriyor

Avustralyalilar, slrdirilebilir yasam tarzlarini benimseme konusunda Avrupali ve
Amerikali tliketicilere gore nispeten daha yavas olsalar da son zamanlarda ¢evre sorunlarina daha
fazla dikkat etmektedirler. Bu sebeple organik, etik, enerji tasarruflu Urinlere olan talep
artmaktadir. Bununla birlikte finder.com sitesinde tiiketicilerin Grlin segimlerinde % 88 fiyat, %
63 marka itibari ve % 60 teknik ozelliklerin 6nemli oldugu ve etik secimlerin bu faktorlerin
gerisinde kaldig1 ifade edilmektedir. “2017 Kiresel Tiketici Trendleri Arastirmasina” gore,
tiketiciler yerel markalari satin almaya istekli olmakla birlikte (%35), yerel magazalardan sinirh

olarak aligveris yapmaya (%30) ¢alismaktadirlar.
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7.3 Dijital Medya Kullanimindaki Artis

Niifusun %130’u (32,47 milyon) cep telefonu sahibidir. internet kullanimi 21,74 milyon,
aktif sosyal medya kullanimi ise 18 milyondur. VividSocial tarafindan Haziran 2018'de yayimlanan
verilere gore, tuketicilerin %60'inin Facebook’da aktif kullanici oldugu ve ayrica ayda 15 milyon
ayhk aktif kullanici (AAK) oldugu belirtilmistir. 25-39 yas grubundakiler en biyilk payr (%35)
almakta; bunu sirasiyla 40-55 yas grubu (%24) ve 18-25 yas grubu (% 30) izlemektedir. Diger
blylk platformlar arasinda YouTube (15 milyon), Instagram (9 milyon), Snapchat (6,3 milyon),
WordPress.com (5,7 milyon) ve Twitter (4,7 milyon) bulunmaktadir. GCT 2017 anketinde ise
katihmcilarin%50'sinin glinliik olarak PC'lerinde sosyal medyayi ziyaret ettigi veya hesaplarini

glincelledigi ve %47'sinin de akilli telefonlarinda ayni islemleri gerceklestirdigi belirlenmistir.

7.4 Hali Sektorii Analizi

Hali ve tekstil yer doseme imalat endstrisi; 2017-18 yillari arasinda diisen gelir, azalan
firma sayilari, disik istihdam, artan ithalat rekabeti ve daha fazla i¢ rekabet ile karsi karsiya
kalmistir. Endustri geliri, glicli ithalat bliylimesinden ve fayans ile sert zemin malzemeleri gibi
ikame doseme rinlerinden kaynaklanan artan rekabetten etkilenmistir. Bununla birlikte
ozellikle ¢ok katli apartman ve sehir evi insaati olmak Uzere konut piyasasindaki ylksek talep,

gelirlerin goreli olarak artmasina olanak saglamistir.

Al el
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Yeni hali tasarimlari ve renklere olan talep, Avustralyall firmalara tiketici istek ve
ihtiyaclarini karsilamaya yardim edecek yeni Grilinler tGretmelerini saglamis olup, bu durum
sektordeki gelir artisini saglayan en onemli etkenlerden biri olmustur. Ancak bu gelismelere
ragmen sektor gelirlerinin bu yil %2,2 oraninda diismesi ve 799,1 milyon S$'a kadar gerilemesi
beklenmektedir. Bu dislsin, konut talebinde ©6ngorilen disusler ve i¢ talebi sinirlamasi

muhtemel olan g¢ok birimli apartman ingaatlarindan kaynaklanacagi éngorilmektedir.

Tufted Haliile yer désemesi liretici ve toptancilarinin son bes yillik donemde karsilastiklari
kar marjlarindaki dusls, 2017-18 déneminde %7,7'ye ulasmistir. Bunun nedeni, dislik talep ve
azalan hane halki gelirlerin yani sira yliksek ylin fiyatlari ve artan iscilik maliyetleridir. Artan ithalat
rekabetine ayak uydurabilen blytk aktorlerin dnimizdeki bes yil boyunca sektérde kalmasi
muhtemel olarak gériilmektedir. Ureticilerin, Asya'dan daha ucuza ithal iriinlerle rekabet etmek
yerine 6zel, daha yiliksek katma degerli halilar Gretmeye odaklanmalari beklenmektedir. Genel

olarak sektor gelirinin 2022-23 boyunca yillik bazda %0,3'lik bir artisla 786,4 milyon S$'a

ylkselecegi tahmin edilmektedir.
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Avustralya’da Uretilen halilarin biyik kismi standart genisliklere sahip (3,66 metre ve 4,0
metre) tufted hallardir. Tufted halilarin pazar payi diger hali tirleri ile karsilastirildiginda, son 5
yildaki dénemde i¢ pazar gelirlerinin %80’ini olusturmustur. Dokuma hali ve parga makine halisi,
yuksek is yogunlugu gereksinimi nedeniyle Avustralya'da artik tGretilmemektedir. Bu halilar yogun

olarak Cin, Hindistan, Tlrkiye ve Malezya’dan ithal edilmektedir.
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Sektorde goze carpan degisikliklerden biri; yliksek teknoloji Grlinii, cevre dostu, kaydirmaz

taban halilarin ve endustriyel halilarin artan dnemi olmustur. Bazi yerli Ureticiler, son bes yilda
duslik kaliteli hal Gretimini birakarak ylksek kaliteli ve katma deger yaratan (rlinlere yonelmistir.
Disidk maliyetli Griin talebi ise ithal Urlinlerden karsilanmaktadir, bu durum Avustralya

endustrisini bu segmentlerde uluslararasi olarak rekabetci hale getirmistir.

Hafif ve orta segment tufted halilarin, 2018-19 yillarinda sektor gelirlerinin Ugte birini
olusturdugu tahmin edilmektedir. Ust segment halilar ise hane halki tarafindan daha fazla talep
edilmektedir. Hafif ve orta segmentteki hali, Gst segment haliya gore daha distk fiyath olup

genellikle konut pazarlarinda kiictk isletmeler tarafindan kullanilmaktadir. Sekil 1’de yillara gére
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satis hacmi gorilmektedir hali ve kilim pazarinda 2018 ve 2020 arasinda satis hacminde bir artis

beklenmektedir. 2020 sonrasi disls ise dengeli olarak devam edecektir.

Sekil 1. Yillara gore satis hacmi
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Modyiler veya parca hali genellikle ofisler, kurumlar, hiikimet binalari ve ticari ortamlarda
kullanilmaktadir. Parca halilar, az bakim gerektiren ve dosenmesi kolay, dayanikl ve uzun émrli
halilardir. Modiler hali segmenti, mevcut artan desen cesitliligi ve cesitli pazarlarda artan

kullanim nedeniyle, son bes yilda sektor gelirinin icindeki payini arttirmistir.

Diger halilar ve ilgili Grlnlerin, cari yilda sanayi gelirinin %8,1'ini olusturmasi
beklenmektedir. Bu segment, diger iriin segmentlerine kiyasla disik Uretim hacimlerinden
dolayi son bes yilda sektor geliri icindeki payini azalmistir. Bu segmentteki ana Urinler; jel tabanh

halilar, kesilmis havli halilar, kilim, sentetik ¢im, hindistan cevizi paspaslari ve jlit paspaslaridir.

7.5 Uretim Lokasyonlari

Hali Gretim tesisleri, Avustralya’ya yayllmis olmasina ragmen Ureticiler, 2017-18’de sanayi
tesislerinin %47,0’sini ve sanayi gelirinin %48,5’ini olusturdugu tahmin edilen Victoria’da
yogunlasmaktadir. Endlstri, ayni zamanda New South Galler ve Queensland'da da énemli bir
varliga sahip olup bu eyaletlerde tiim Uretim tesislerinin %43,8'i bulunmaktadir. Bu dagilimlar,

ayrica sanayi ve tekstil imalat sektérindeki tarihsel egilimleri de yansitmaktadir. Geleneksel
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olarak buralarda kurulus kararlarinin verilmesinin sebebi, kismen tiketici pazarlarina yakin
olmasindan kaynaklanmaktadir. Baslica hali Gretim merkezleri, cogunlukla Victoria'daki Geelong
ve Dandenong'dadir. Ayrica sektér Godfrey Hirst ve Feltex lojistik merkezlerine olan yakinhgi
sebebiyle Victoria eyaletinde yogunlasmistir. Bazi Ureticiler, Queensland'deki Yatala ve New

South Galler’deki Mintogibi bolgelerde de yer almaktadir.

Sekil 2. Gelir ve Nifus Dagilimi
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7.6 Sektorel Kar

Son bes yildaki yliksek isci maaslari ve yin girdi maliyetleri sebebiyle sektorel kar oldukga
dismustir. Piyasadaki rekabet, yiksek hammadde maliyeti ve toptanci, perakendeci ile
tiketicilerden gelen duslk fiyatl Griin talebi, Ureticiler Gzerinde baski olusturmaktadir. Karhlik,
sektordeki riin segmentleri arasinda farklilik géstermektedir. ileri teknoloji Uriinleri (ireten
firmalar daha fazla kar etme egilimindedir. Sektordeki daha bliyik bazi firmalar dikey olarak
bitlinlesmistir; bu da hammadde girdileri icin diger firmalara gére buylik esneklik ve karlihk
saglamaktadir. Tirkiye, Belgika, Hindistan gibi lilkelerden sadece (iriin ithal ederek el ve makine
halisi satan firmalar ise ylksek depolama lcretleri, iscilik masraflarina ragmen daha fazla karlihk

oranlariyla ¢alismaktadirlar.
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7.7 Rekabet

Tufted hali Ureticileri, lretim ve satisin her alaninda birbirleriyle rekabet etmektedir.
Sektoérdeki en bilylk rekabet, yin ve pamuk gibi dogal elyaflardan yapilmis hali ve kilim
Urlinlerine karsi suni ve sentetik elyaftan Uretilen hal Grlinleri arasinda olmaktadir. Teknolojik
olarak leke ve kif tutmaz tufte halilar, makine halisi ile rekabet etmektedir. Sektorler arasi
rekabet genellikle fiyat, iriin kalitesi, dagitim iliskileri, hizmet kalitesi, teknolojik verimlilik ve
marka Ozellikleri Gzerinden gerceklesmektedir. Fiyat, sektor rekabetinde ozellikle farkli Griin

segmentlerinde ve hali kalitesi arasinda degisen tiketici fiyat hassasiyetinde buyilk bir 6nem

tasimaktadir.

Genel olarak fiyatin 6nemi, algilanan kalite ile ters orantilidir. Bu nedenle diisik kaliteli
hali Ureticileri igin fiyatlandirma, en kritik faktéri olusturacaktir. Hali ve déseme Uriinlerinin son
Urdn oldugu hane halki ve ticari alicilar bu Urinleri mimkiin olan en disuk fiyattan almak
istemektedir. Rekabetci bir fiyatla yiksek kaliteli Grlinler sunabilen firmalarin endistri icinde

rekabet avantaji saglama olasiliklari yliksek olacaktir. TUketiciler, isletmeler ve alt sektorler,
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sektor Urlnleri igin dusuk fiyatlar 6demek isterken ayni zamanda gekici, dayanikli ve islevsel

halilar da talep etmektedir.

Halilarin kalitesi, cogu zaman bitmis trinln kalinhigi ve kullanilan malzemelerin kalitesi ile
degerlendirilir. lyi kalite ise Ustiin tekstil Griinlerinin ve retim islemlerinin bir fonksiyonudur.
Kalitenin yani sira dis pazarlardan gelen rekabet, firmalari etkileyen bir diger faktér olmustur. Cin,
Hindistan ve Tirkiye’den gelen uygun fiyatli Grlinler ve Amerika Birlesik Devletleri ile Belgika gibi

yerlerden gelen nispeten pahali ve yliksek kaliteli trtinler yerli firmalari etkilemektedir.

7.8 Pazara Giris Engelleri

Pazardaki yliksek rekabet yiliziinden yeni firmalarin pazarda yer almasi oldukca
zorlasmaktadir. Pazardaki mevcut markalara olan sadakat, marka bilinirligi ve bu markalarin
halihazirda perakende satis kanallarinin olmasi, yeni firmalarin pazar payr kazanmasini
zorlastirabilir. Sektérde yeni kurulacak firmalarin en 6nemli problemi; depolama, yeni techizat ve
tesis maliyetleri olacaktir. Ayrica yeni Grin gelistirme, reklam ve lisans anlasmalari firmalari

etkileyecek diger konulardir.
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Pazara Giris Engelleri

Rekabet Orta
Yogunlasma Orta
Sermaye Yogunlugu Orta
Teknolojik Degisim Orta
Duzenleme&pPolitikalar Orta
Endiistri yardimi Disuk

7.9 Ana Ureticiler

In10%  03%

5m §452m 8

Tufted pazarinin en buyilk firmasi %39,5 payi ile Godfreyv Hirst Australia Pty Ltd

firmasidir. Victoria Carpet, tufted piyasasinda %9,8 payi ile bu firmayl takip etmektedir.

Sektordeki yillik bliyime gelecek 5 yilda %-3 olarak gerceklesecektir.
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7.10 Yukumliiliikler ve Regiilasyonlar

Avustralya Hal Enstittisi (CIAL), Avustralya'daki hal Ureticilerini temsil eden en ylksek
endustri birligidir. CIAL; hali dayaniklihgi, goriiniim tutusu ve dnerilen kullanima dayali bir hal
etiketleme sistemi olan Avustralya Hali Siniflandirma Semasini (ACCS) gelistirmistir. Konut hahlari
1 yildizdan (hafif ylikimlalik) 6 yildiza (ekstra agir yikimlialik) kadar derecelendirilir. Ticari
halilar 1 yildizdan (hafif yakimlulik) 4 yildiza (ekstra agir ylkimlalik) kadar derecelendirilir.
ACC'nin bir uzantisi olarak CIAL, halilari Gretim siiregleri sirasinda Uriin emisyonlari, toksisite ve

su kullanimi gibi cesitli cevresel hususlara gore siniflandiran Cevresel Sertifikasyon Semasi

(ECS)'ni gelistirmistir.

Bunlar arasinda AS / NZS 1385: 2007 Tekstil yer désemeleri - Metrik birimler ve 6l¢lim igin
ticari toleranslar; AS / NZS 914: 2007 Tekstil zemin kaplamalari - Bilgilendirici etiketleme ve AS

2454-2007 tekstil yer kaplamalari — Terminoloji bulunmaktadir.

Bu standartlar genellikle endustri firmalari igin kalite ve Gretim gereksinimlerini gosterir.
Endistri, herhangi bir 6zel hikiimet diizenlemesine tabi degildir. Ancak diger tiim endistrilerle

birlikte cesitli eyalet ve federal yasalara uyulmasi gerekmektedir. Tim Ureticiler gibi, endUstri
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oyuncularinin da is saghg ve giivenligi yonetmeliklerine uymalari saglanmalidir. Ureticiler
standartlara uymadiklari igin sert cezalar alabilir. Avustralya hali Ureticileri, federal ve eyalet
hikimetleri tarafindan belirlenen gevresel diizenlemelere uymak zorundadir. Genel olarak bu
dizenlemeler; kokular, su kullanimi, atik su Uretimi ve Uretimden kaynaklanan atiklarin
aritilmasiyla ilgilidir. Ayrica cevre yasalarini ihlal eden Ureticiler, cezalarla karsi karsiya kalabilir.
Bazi hali Ureticileri, ISO 14001: 2004 Cevre Yonetim Sistemleri veya glincellenmis 1ISO 14001: 2015
Cevre Yonetim Sistemleri Revizyonunu uygulamayi tercih etmektedir. Bu gonlli uluslararasi
standart, sirketlerin gevresel etkilerini 6lgmek ve kaydetmek icin uygulayabilecekleri sliregleri ana

hatlariyla belirtir ve bu etkinin nasil azaltilacagi ile ilgili firmalara yardimciolur.

Konut Hafif Hizmet

%
Konut Orta Hizmet i *

*

*

Konut Afir Hizmet 05
Konut Agir Hizmet % & & %
Konut Ekstra Agir Hizmet K % % % %

Konut Ekstra Air Hizmet
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Avustralya'daki tim isletmeler, rekabet ve adil ticaret yasalarina uymak zorundadir.
Ticaret Uygulamalari Yasasi, is dlinyasinda adil uygulama olarak nitelendirilenin ana hatlarini
¢izen ana yasadir. Diger seylerin yani sira, mevzuat ayirimci fiyatlandirma gibi rekabet disi
uygulamalar da aykiridir. Yasaya aykiri olan isletmeler ve tiiketici hakem heyetleri, Avustralya

Rekabet ve Tiiketici Komisyonu tarafindan arastirilir ve bazen mahkemede takip edilir.
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The Australian Carpet Classification Scheme

The Australian Carpet Classification Scheme (ACCS]}, is a national carpet grading
scheme covering all types of carpet and all carpet fibres.
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Gelir Endutny ) . Yerel
(sm) KatmaDegeri Kuruluslar  Girigimler Caligan Ihracat ithalat Maaglar Talep
(Sm) (Sm) (sm) {5m) (Sm)
200809 1093 2763 e e 819 WS UeE 1
200910 10735 270 142 18 2230 606 4681 1313 16610
20101 9267 022 13 89 2190 550 496 1409 1313
201112 8827 2338 135 110 2080 507 4622 1279 12942
201213 8408 2160 124 100 1800 91 AT 1216 12861
201314 8349 2108 13 %9 1750 507 5301 187 13143
201415 7817 2009 121 97 1,600 A 5473 1155 1,2800
201516 8196 140 10 87 1470 518 640 1201 14118
201617 8171 M4 106 84 1450 463 5892 1190 1,3600
201718 791 057 103 8 1400 452 6127 168 13666
201819 7914 2026 101 81 1370 438 6332 1169 13808
201920 7820 2000 9% 79 1350 Q7 6L9.0 1137 13883
2020-1 7765 1984 9% 78 1340 420 6625 1129 13970
202122 7812 1992 97 78 1340 44 6692 133 16090
223 PR, SO - RGN . SOOI 1 S Tega .| DOt G0 1 AL S 14225,
Sektor Siralamast 1300192 129/192 141192 13192 131192 119180 83/180 1281192 1nn
Ekonomi Siralamas:  §13/840 649/839 7261840 675/840 682/839 1501226 90/ 224 638/839 1401223
GODFREY HIRST CARPETS

Godfrey Hirst Avustralya Pty Ltd 1865 yilinda kurulan, Avustralya’nin en biyiik tufted hali

Ureticisidir. Kasim 2017'de ABD merkezli Mohawk Industries Inc, GodfreyHirst'i devraldigini

acikladiktan sonra firma, Haziran 2017’den itibaren 595 calisani olan ana Uretim tesisi

GeelongVIC'dek 33 hektarlik bir alanda yeniden Uretime baslamistir. Sert zemin kaplama

Urlinlerine yonelik gicli talep artisi, sirketin hali gelirindeki bliyimeyi son bes yilda

sinirlandirmistir. Bu durum, makine halisina olan talebin dntiimizdeki yillarda artis gbstereceginin

Godfrey Hirst Avustralya Py Led
Endiistri Performans

Gelir o
Yl (S milyon) % degisim
201213 26465 N/C
201314 2709 99
201415 2833 46
201516 3040 73
201617 3111 23
201718 3159 15
SOURCE: IBISWORLD

de onemli bir gostergesidir. PVC, LVT gibi kaplamalarin
talebindeki artis da makine hallarin dekoratif olarak

kullanimini arttiracaktir.

Godfrey Hirst, Avustralya ve Yeni Zelanda'da cok
cesitli hali Grilinleri Gretmekte ve ticari ve konut kullanimi icin
120'den fazla farkli tufted hali gesidi sunmaktadir. Bu hali

drinleri yurtici ve yurtdisi pazarlarda satilmaktadir. ihracat
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pazarlari; Yeni Zelanda, Asya-Pasifik bolgesi, Japonya, Cin ve Avrupa'dir. Godfrey Hirst'iin Amerika
Birlesik Devletleri, Kanada, Birlesik Krallik ve Singapur'da Hirst, Hycraft ve Feltex-Carpets gibi tam
bagh sirketleri bulunmaktadir. Sirketin finansal yapisina bakildiginda; sektér kaynakh gelirinin
2018-19 doneminde %5,1 artarak 315,9 milyon dolara ylkselmesi bekleniyor. Glgli markalasma
ve kapsamli bir dagitim agi, sirkete son bes yilda fayda saglamis olup, bu da pazar payini
arttirmaya yardimci olmustur. Ayrica Godfrey Hirst’in sektorle ilgili karinin, sirketin glicla
markalasmasi ve dikey entegrasyonu nedeniyle son bes yilda sektor ortalamasinin lzerinde

olmasi bekleniyor.

iplik Giretiminden dagitima kadar tedarik zincirinin tiim alanlarinda tiretim yapmakta ve

hizmet sunmaktadir. ISO9001, 1SO14001 ve AS4801 imalat ve glivenlik standartlarina sahiptir.

VICTORIA CARPET COMPANY PTY LTD

Victoria Carpet Company Pty Ltd, ingiltere menseli bir sirkettir. Firma, 1953 yilinda
Avustralya’da kurulmustur. Victoria Carpet Company, diinya ¢apindaki konut ve ticari pazarlar
icin tufted hali kaplamalari (iretmektedir. Victoria Carpet sirketinin Mart 2017 itibariyle 206
personeli bulunmaktadir. Firmanin Dandenong'da liretim tesisi ve Bendigo'da yiin isleme tesisi
bulunmakta olup ikisi de Victoria'dadir. Sirket; saf yiin, ylin karisimi ve sentetik hali Gretme
esnekligine sahip, dikey olarak entegre bir Ureticidir. Konut kullanimi igin ylin ve yin karisimi

tufted halilar ve ticari amach moddler hallar Gretmektedir.

QUEST CARPET MANUFACTURERS PTY LTD

Quest Carpet Manufacturers Pty Ltd; Dandenong, VIC merkezli bir firmadir ve tufted yin,
naylon ve polipropilen hali gesitleri tiretmektedir. Quest Hal Ureticileri, 1978 yilinda kurulan ve

90 calisani olan bir sirkettir. Agustos 2015'te, ingiltere merkezli hali firmasi Victoria PLC
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tarafindan satin alinmistir. Gegtigimiz bes yil boyunca sirket, Cin'deki yiksek talep ve yin
fiyatlarinin yiikselmesi nedeniyle naylon ve polipropilen hali Gretim hacimlerini artirmistir. Quest
Hal su anda cesitli stil ve elyaflarda 30'un (izerinde hali cesidi liretmektedir. Bu hali Grinleri,
gelismis genis tezgahl tafting ekipmanlarinda, yiksek standartlarda ve kaliteli ylzeylerde

Uretilmektedir.

Firmanin gelirleri,2017-18 arasinda yillik bazda% 3,9 artarak toplam 62,8 milyon $ 'a
yukselmistir. Bu gelir artisi, sirketin Gretim hacminin artirmasinin ve hali yelpazesini son bes yilda
genisletmesinin sonucudur. Sirketin sektorle ilgili kari ve gligll gelir artisi, distk fiyatl ve kaliteli
hammadde girdileri kullanarak hali lretimine odaklanmasi nedeniyle son bes yilda sektor

ortalamasinin Gzerindedir.

BEAULIEU OF AUSTRALA PTY LTD

Australia Pty Ltd'den Beaulieu; ticari ve hane kullanimi icin Avustralya'nin 6nde gelen
polipropilen ve sollisyonla boyanmis, naylon, leke tutmaz hali Greticilerinden biridir. Beaulieu of
Australia, 1995 yilinda Beaulieu of America tarafindan Sterling Carpet Mills Pty Ltd'nin satin
alinmasindan sonra kuruldu. Bunu 2000 yilinda sirketin Vogue Carpet Mills'i satin almasi takip
etti. Ana sirketin dinya capindaki kaynaklarindan yararlanabilmesiyle Avustralya'nin Beaulieu
sirketi, yerli hali Greticisi haline geldi. Sirket, 2017 yilinin sonlarinda, her ikisi de Queensland'daki
Ormeau'da bulunan tesislerinden Yatala'daki yeni tesislerine tasindi. Bu yeni tesisler, dnceki
tesisin iki kati blyuklGgtiindedir. Avustralya Beaulieu, su ve enerji kullanimini ve israfini azaltmak
icin Queensland Hiklmeti'nin ecoBiz ¢evre programinin bir parcasidir. Sirketin 6énceki Gretim
tesisi, suya olan bagimhligini énemli dlgliide azaltti. Degirmenler, Uretilen i1slak hali islemlerinde
tiketilen 40 litreye kiyasla, Uretilen halilarin metrekaresi basina vyalnizca bir litre su
kullanmaktadir. Degirmenler ayrica geleneksel bir tesisin enerjisinin Ugte birinden daha azini

kullanmaktadir
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7.11 PERAKENDE SEKTORU

SEKTORE BAKIS Perakende sektorii 2013-2018 arasi %3.9

bliyime gosterirken, 2018-2023 arasinda
o TRKINGEDS.  NEEIN0EIE da %3.1 biiyiime gostermesi beklenmektedir.
$3.0 bn 3.9% 31 % 2018 yilinda 3,0 milyar $ perakende geliri elde
KAR CCRETLER ISLETME

= A p edilmistir. Sektdrin en o6nemli perakendecisi
$2525m  $394.0m 1580 .

pazar payina gore Carpet Court firmasi (15.3%)
olarak gorilmektedir. Firmanin hali ¢esidi olarak tufted hali en 6nemli payi almaktadir. Carpet
Call firmasi %11.1 payla lglinci sirada yer almaktadir. Carpet Call firmasinin gelirlerinin dnemli

bir kismini makine halisi olusturmaktadir.
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Avustralya’da yer dosemeleri perakende sektdriiniin son bes yilda istikrarl bir sekilde
blyldigi gozlenmektedir. Konut insaatindaki artis, zemin kaplamalari icin talebi koriiklemekte
olup sektordeki gelir artisini da desteklemektedir. Bununla birlikte, cesitli zemin kaplama
seceneklerinde rekabetci fiyatlarin sunmaya devam ettigi yapi malzemeleri ve perakendecilerden
gelen rekabetin artmasi, endistrinin s6z konusu donemki performansini sinirlamistir. Konut
insaatindaki egilimler, sektori glicli bir sekilde etkilemektedir. Cari yildaki beklenen disise
ragmen konut insaatinin artmasi, bes yil boyunca zemin kaplama Urinlerine yonelik talebi
artirmistir. Nakit oranindaki asamali indirimler ve artan istege bagl gelir, tiiketicilerin harcama
gliclini de arttird1 ve sanayi gelir artisina katkida bulundu. Bununla birlikte dalgalanan tiiketici

duyarhligi, bu blylimeyi dénem boyunca sinirladi.
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Konut insaati talebindeki artis, ayrica konut yenileme ve tadilat ¢alismalari, sektoriin gelir
artisini desteklemek igin yeni talep yaratmaktadir. Artan zemin kaplama Urinlerine olan talebin
makine ve el halisinin talebini de goreli olarak arttirmasi beklenmektedir. Sektérin Grin gesitliligi
son bes yilda yavasca degisim gostermekle birlikte tufted ve makine halisi hala sektére hakim
olmaya devam etmektedir. Ahsap dosemede meydana gelen goreli bliyiime, makine halisina olan
talebi de arttirmistir. Perakende talebini etkileyen diger faktorler arasinda mevsimsel renk
trendleri ve tlketicilerin yaslarina, dekorasyon tarzlarina ve bitcelerine bagli tercihleri yer

almaktadir.

Carpet Call gibi perakendeciler, tiketicilerin satin alimlarinin kalitesini, seklini, boyutunu,
tasarimini ve rengini secebilecekleri el ve makine 6zel hali secenekleri sunarak degisen talebe
cevap verebilmistir. Fiyat ve Urlin yelpazesi, endistrinin i¢ rekabetinin temel dayanagi ve
rekabetci avantajidir. Genis Uriin yelpazesi, ayrica perakendecilerin daha genis bir tiketici
kitlesine hitap etmesine yardimci olmaktadir. Son bes yilda sektordeki rekabetin artmasi,
farklilagma araci olarak musteri hizmetlerine daha fazla odaklanilmasini saglamistir. Ek olarak dis
rekabet, sektoéri son bes yilda olumsuz yonde etkilemistir. Online satis, tiketicilerin Grilin
fiyatlarini cevrimici olarak karsilastirmasini saglamaktadir. Bazi tedarikcilerin ayni Grind
perakendecilere ayri fiyat ve online sitelerde ayri fiyata satmasi, tiiketicilerin ozellikle kiglik

perakendecilere olan glvenini zayiflatmaktadir.

Tuketicilerin fiyat ve trend duyarlihgi, yeni zemin kaplamalari icin perakende talebini
artirmaktadir. Sektor gelirinin, gelecek bes yilda olumlu tiiketici farkindaligindan yararlanacagi
ongorilmektedir. Bununla birlikte tahmini yillik dalgalanmalar, tlketicilerin ekonomi ve
bor¢larini geri 6deme yetenekleri konusunda endiseli olacagini géstermektedir. Buna ragmen
gecmis bes yillik doneme kiyasla gelirlerinde daha giicli bir blyliime gostermesi, yer dosemeleri
icin perakende talebini daha da artiracaginin bir gostergesidir. insaat malzemeleri
perakendecilerinden gelen rekabetin 6nimizdeki bes yil boyunca glgli kalacag tahmin

edilmektedir.

Bunnings ve Mitre 10 gibi harici oyuncular, doseme ve kilim gibi cesitli sanayi Grlinleri
sunar. Bu blyldk perakendecilerin toplu alim glicli; rekabetci fiyatlandirma ve kapsamli
promosyon firsatlari sunmalarina izin verir. Sektér oyuncularinin ayrica, tiiketicilerin ¢evrimici

alisverisi hizli bir sekilde benimsemesi nedeniyle yalnizca ¢evrimici oyuncularin baskisiyla karsi
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karsiya gelmesi beklenmektedir. Cevrimigi alisveris, tiketicilerin yer désemeleri de dahil olmak

Uzere birgok Uirlinl arama, karsilastirma ve satin alma bigiminde devrim yaratmistir.

Cevrimici ahsveristeki blylimenin devam etmesi, Rug Emporium, Rugsdirect,

Rugsamillion, Rugsexpress, MissAmara (rugemporium.com.au, rugsdirect.com.au,

www.rugsamillion.com.au, www.rugsexpress.com.au, Www.missamara.com.au) gibi cevrimici

oyunculardan gelen rekabeti arttirmasi da beklenmektedir. Sonug olarak, bu harici oyuncular
sektorli tehdit etmeye devam edecek ve tlketicileri blylk olasilikla perakendecilerden
uzaklastiracaktir. Ayrica uluslararasi rakipler uygun fiyatlarla genis Urin yelpazesi sunma
egilimindedir. Sonuc¢ olarak, sektér oyunculari Griin yelpazesini cesitli fiyat noktalarinda
cesitlendirerek veya bir alanda uzmanlasarak ve nis bir piyasayr hedefleyerek rekabetten

uzaklasmayi hedeflemektedir.

7.12 Uriin ve Hizmetler

Sektor tarafindan perakende olarak satilan Urilnler (¢ kategoriye ayrilir: tufted hali,
makine ve el halilar ile vinly, ahsap ve diger zemin kaplamalari. Zemin kaplamalari farkl ¢esitlerde
gelir ve kullanima bagh olarak degisen dayaniklilik ve islevsellik sunar. Piyasaya siriilen zemin
kaplamalari yelpazesi, tiketici zevkleri ve tercihleri nedeniyle son bes yilda kademeli olarak
degismistir.

Sekil 3. Uriin Segmentasyonu

Uriin Segmentasyonu

B makine halist ve mat
W tufted

® vinyl ve ahsap kaplama
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TUFTED HALI

Hallar, endistri tarafindan satilan baskin Grinlerdir. Bu segmentin 2017-18 déneminde
gelirlerin % 46,6'sini olusturmasi bekleniyor. Halinin dayaniklihgi, dokusu ve renk segenekleri,
tuketicilerin talebini kademeli olarak arttirmistir. Ayrica leke tutmaz kumas teknolojilerindeki
gelismeler, bu segmentin gekiciligini arttirmistir. Ancak tufted hali segmenti, son bes yildaki ahsap

dosemeye olan talep nedeniyle sektordeki buylk payini kaybetmistir.

Vinly, ahsap ve diger zemin kaplamalari, 2017-18 déneminde sektor gelirlerinin %34,7'sini
olusturmustur. Bu segment, son bes yildaki kereste désemeye olan talebin artmasindan dolayi
sektorel olarak payini arttirmistir. Tlketiciler, gériiniimu icin geleneksel olarak ahsap dosemeleri

talep etmektedir. Ahsap doseme, evler icin popller ve ¢agdas bir segenek olarak algilanmaktadir.
MAKINE ve EL HALISI

Makine ve el halilarinin sektor gelirlerinden aldigi pay, 2017-18 yillarinda %18,7 olarak
gerceklesmektedir. Makine halisina olan talep son bes yilda artmis ve bu segmentin sektor
icindeki payinin blylmesini saglamistir. Ahsap dosemenin artan popdlaritesi, parca hali
satislarini arttirmistir. Carpet Call gibi operatorler tiketicilere, halilarinin kalitesini, seklini,

boyutunu, tasarimini ve rengini sectikleri kisisellestirilmis tGrlin secenekleri ile de sunmaktadir.

Sektér perakendecileri, fiyat ve (rlin vyelpazesine gore rekabet etmektedirler.
Avustralyalilar, makine halisinda deger temelli bir anlayisa sahip olup fiyat ve kalite dengesi,
tiketiciler icin 6nemlidir. Yer dosemeleri genel olarak tiketiciler tarafindan biytlik bir harcama
kalemi olarak kabul edilmekte olup bu ylzden tiketiciler miimkin olan en iyi fiyati elde etmek
ve Urlnleri karsilastirmak icin tiim satis noktalarini dolasma egilimindedir. Bununla birlikte Grin
kalitesi satin alimlarinda ve gelecekteki satin alimlar icin bu durum, biyuk bir 6nem tasimaktadir.
Tiketiciler, deger odakh olmalarina ragmen yer dosemelerinden kaliteli is¢ilik ve dayaniklilik
istemekte olup yiksek kaliteli bir Grline harcanan ekstra paranin maliyete degecegine

inanmaktadir. Son bes yilda rekabetin temeli olarak musteri hizmetleri 5nem kazanmistir.

7.13 Talep Belirleyicileri

Artan talep; hane halkinin gelirindeki, tiketici farkindahgindaki, konut insaatlarindaki ve

farkli yer dosemelerindeki tiketici tercihlerindeki degisikliklerden kaynaklanmaktadir. Gelirler
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arttikca tiiketiciler zemin kaplamalarina yapilan harcamalarini arttirmis ve daha pahali Griinler
talep etmeye baslamistir. Son bes yildaki tiiketicilerin harcanabilir gelirlerindeki dalgalanmalar,
yapilan satin alimlarin zamanlamasini ve kalitesini etkilemistir. Trendler ve harcanabilir gelir, yer

doésemeleri igin tiketici talebini artirmistir.

Tiketicilerin harcanabilir gelirindeki genel yikselise bagl olarak harcayabilecekleri daha
fazla parasi varken son bes yildaki tiketici glvensizligi, tiiketicilerin harcamalarinda temkinli
hareket ettiklerini gostermektedir. Konut insaatlarindaki trendler zemin kaplamalarina olan
talebi etkilemektedir. Son bes yilda tliketiciler tarafindan gergeklesen konut talebindeki genel bir
artisa ragmen son bes yilin ikinci yarisinda konut insaatindaki dislsler, yeni yer dosemelerine

olan talebi etkin bir sekilde zayiflatmistir.

Zemin kaplamalarinin fiyati, tiiketici talebini dogrudan etkilemektedir. Avusturalyallar
fiyat konusunda bilinclidir ve Grlnleri en iyi fiyat ve kalitede satin almalarini saglamak igin
genellikle Urinlerin karsilastirmasini yapmaktadir. Son tiketiciler, sektériinen énemli talebini
olusturmaktadir. Tuketicilerin bireysel gereksinimleri ve konut insaati (tadilat, tadilat, ilave ve
onarim isleri gibi), zemin kaplamalarina olan talebi de arttirmistir. Bu pazar yas grubuna gore
ayrilabilir: 15 - 34 yas arasi, 35 - 54 yas arasi ve 55 yas ve Ustl. Endistri operatorleri de haliyi

diger isletmelere ve organizasyonlara satmaktadir.
55 yas ve listii insanlar

55 yas ve Usti tliketiciler, son bes yilda evlerinde daha fazla degisiklik, yenileme ve onarim
isi Ustlenmis ve yer dosemesi talebini artirmistir. Bu pazardaki konut piyasasina yonelen
tuketicilerle ilgili belirsizlik, evlerini satmak yerine tadilatlari tistlenmeye yénlendirmistir. Sonugta

konut insaatlarindaki artis, bu segmentin gelirin bir payi olarak artmasina neden olmustur.
35-54 yas arasi insanlar

35-54 yas arasindaki tiketiciler, sektor icin tGglincl blyik pazardir. Bu tliketicilerin blylk
bir kismi kendi evlerine sahiptir ve evlerine tadilat yaparken yer dosemeleri degisimleri en 6nemli
harcama kalemlerini olusturmaktadir. Ev tadilatlari icin yapilan televizyon programlari tiketicileri

ev yenileme calismalari yapmaya tesvik etmektedir.
15-34 yas arasi
15-34 yaslari arasindaki tiketicilerin ¢cogu, kendi evlerine sahip olmamakla beraber

ebeveynleriyle ya da kiralik konutlarda yasiyorlar. Bu pazardaki tiketiciler, odalarinin dekorunu
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degistirmek icin hali satin alabilirken yer désemelerine olan taleplerini azaltan kiiglik bir yenileme

faaliyeti gerceklestiriyorlar. Bu pazar, son bes yilda gelir payi olarak dlismdstiir.

Sekil 4. Ana Pazar Segmentasyonu

Ana pazar segmentasyonu

m 15-34 yas
W 35-54 yag
0 54<

migletme

7.14 Kar

Sektorin karlihgi, son bes yilda artis gostermistir. Artan rekabetin sektor kar marjlarini
olumsuz yonde etkilemesine ragmen firmalar, maliyet verimliligini uygulayarak ve yeni Uriin
hatlari sunarak karlihgr artirmistir. Tiketicinin makine halisi satin alimlarinin son bes yil boyunca
dalgali olmasina ragmen konut insaatlarinda 2014-15 ve 2015-16 arasindaki gicli blyime,
sektor talebini ve karini desteklemistir. Tlketicilerin harcama butcesini artirmalari, sektor talebini

ve kar marjlarini desteklemistir.

7.15 Isletmeler ve Diger Kuruluslar

Endustrinin Ggte birinden fazla geliri, diger isletmelere satilan yer désemelerinden elde
edilir. Endustri operatorleri; sirket ofisleri ve diger perakende magazalari gibi gesitli isletmelere
zemin kaplamalari tedarik eder. Bu segmentteki isletmelerin farkli perakendeciler tarafindan
sunulan teklifleri karsilastirarak rekabetci fiyatlar aradiklarindan son bes yilda gelir oranlari

artmistir.
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7.16 Uluslararasi Ticaret

Tekstil yer dosemeleri (makine/el halisi hali, kilim, sert lifler ve jiit) ithalat pazari 2016-17
yillarinda 584,2 milyon S'dir (son tiiketiciye). Kilit ithalat pazarlar olarak Cin, Yeni Zelanda,
Hindistan, ABD ve Tayland gorilmektedir. 2016-17 doneminde tekstil yer dosemeleri ihracati
45,9 milyon $ olarak gérilmektedir. Avustralya'da Uretilen tekstil yer désemeleri; Yeni Zelanda,

ABD, Singapur ve Papua Yeni Gine'ye ihrag edilmistir.
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8 PAZARDA BASARI FAKTORLERI

8.1 Marka Farkindalig1 Olusturulmasi

Taninmis markalara sahip Urinleri satan perakendecilerin musterileri ¢ekmesi daha
olasidir. Tirk firmalari, pazarda hakim perakendecilerle anlasarak pazarda kendini tanitabilir.
Yapilan pazar arastirmasinda; bliyuk perakendecilerde Belgika ve Misir markalarinin kendi
markalariyla pazarda yer aldiklari ve tiketici farkindaligi yarattiklari gorilmistir. Marka
farkindaliginin 6nemli oldugu bu pazarda bu strateji son tiiketiciye ulasmakta firmalara yardimci

olacaktir.

8.2 Acik Bir Pazar Pozisyonuna Sahip Olmak

Net ve tutarl bir imaj sergileyebilen perakendeciler, daha iyi bir marka bilinci olusturabilir
ve musteri sadakati saglayabilir. Tiirk firmalarin 6zellikle Avustralya gibi gelismis pazarlarda satis
elemanlarinin secimine dikkat etmeleri tavsiye edilmektedir. Prezantabl, iyi ingilizce konulan ve

iletisime gecen elemanlar pazarda basarili olacaktir.

8.3 Uriin Hakkinda Iyi Teknik Bilgi Sahibi Olmak

Son tiketici, satin alacagi makine halisi ile ilgili bilgi sahibi olan personelin oldugu
perakendecileri tercih etmektedir. Tlrk Uretici firmalari, perakendecilere halilarla ilgili dogru
bilgilendirmeler yaparak son tiiketicinin gorevli personel araciligiyla tatmin edilmesine yardimci

olabilirler.

8.4 Stok Kontrolii

Stoklari basariyla izleyen perakendeciler talebi daha iyi karsilayabilmektedir. Avustralyall
perakendeci ve toptancilar, stok maliyetlerini azaltabilmek icin saticilardan da destek
beklemektedirler. Tirk firmalari,stok depolama ve stok yonetimi konusunda perakendecilere

sagladiklari destekle rekabetci avantaj yaratabilirler.
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8.5 CeKici tiriin sunumu

Avustralyali tiiketiciler icin Giriin sunumu ve &zellikleri dnemlidir. Uriin sunumunda istiin
olan perakendecilerin magazadaki musterileri alisveris yapmaya tesvik etmeleri daha olasidir.
Turk firmalar, anti bakteriyel, kaydirmaz ve 6zellikle bliyiik bambu ipek halilarla perakendecileri

destekleyerek farkindalik yaratabilirler.
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9 PERAKENDECI ve TOPTANCILAR

newfur
-~ Solomons
@Floonng
Harvey Norman

THE CARPET & FLOORING SPECIALISTS

FlOOr
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ﬂ CARPET ONE 2t BREMWORTH CHAPARRAL CARPETS

9.1 Carpet Court Australia Limited

Carpet Court Australia Limited, ulusal bir satin alm a grubu olarak faaliyet gosterir ve llke
genelinde 200 magazada, doseme ve yer kaplamairinleri, bu Urinlerin pazarlama hizmetlerini
sunmakta olup Avustralya’da pazar payr % 15,3’tur. Carpet Court firmasina bagli olarak hizmet
gosteren magazalar, tufted hali, ahsap, laminat, bambu, vinly, fayans, kilim ve panjur gibi makine
halisi disinda da bir dizi tGrin satmaktadir. Carpet Court Australia Limited, tim magazalari yerel
ortaklar tarafindan sahip olunan ve isletilen, Avustralya'nin halka agik anonim sirketlerinden
biridir. Sirket operasyonlari, Clayton, Melbourne'daki merkez ofisinden yonetilmektedir. Sirket
tarafindan sunulan hizmetler arasinda mdsterilere kisisellestirme sunan c¢evrim ici bir program
Uzerinden evlerinin yapisina uygun zemin kaplama ve hali almalarini saglama, ev ici lcretsiz
Olcim alma, hesaplama yapma ve fiyat teklifleri bulunmaktadir. Yapilan pazarlama
arastirmasinda; Carpet Court firmasinda yogun olarak tufted hali ve zemin kaplamalarin

bulundugu gorilmektedir. Avustralya genelinde gorilen biylk ve kalin makine halilari burada da
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genel icerisinde agirlik gostermektedir. Genel olarak Belgika (Balta) ve Misir halilarinin hakimiyeti

olan perakendecide, Tirk firmalari igcin dGnemli bir bosluk bulunmaktadir.
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Finansal performans

CarpetCourt’un sektorgelirlerinin 2018-19'da % 8,6 artarak toplam 460.0 milyon dolara
¢tkmasi bekleniyor. S6z konusu dénem boyunca sirket,sektor ortalamasinin lzerinde bir
performans gostermistir. Carpet Court’'un performansi, s6z konusu dénemde pazarlama
stratejisini degistirerek tiketici ilgisini ve marka bilinirligini arttirma stratejilerine odaklanmistir.
Bu durum stratejiler ile sirketin karliliginin 6ntiimuzdeki bes yilda muitevazi bir sekilde artmasi

beklenmektedir.
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GELIRLER

YIL S MILYON % DEGISIM
201213 304.6 N/C
2013-14 325.5 6.9
201415 369.4 13.5
2015-16 430.0 16.4
2016-17 450.0 4.7
2017-18 460.0 2.2

SOURCE: IBISWORLD

9.2 Newfurn Floor Coverings Limited

NewfurnFloorCoverings, bir grup bagimsiz mobilya perakendecisinin daha bilyik
organizasyonlarla daha iyi rekabet edebilmek icin bir kooperatif olusturmasiyla kuruldu.
Victoria'daki ilk 17 magazasindan Choices Flooring markasi, satin alma grubunun bir pargasi
olarak 140'tan fazla Uye magazasiyla sektorde kilit bir operatér haline gelmistir. Sirket
operasyonlari, Bulleen, Melbourne'deki merkezinden yonetilmektedir. Magazalarda hali, kilim,
ahsap, fayans, vinly, bambu ve laminat parke gibi bir dizi trin satisi yapilmaktadir. 2011 yilinda,
sirket blyuk bir gelisme karari aldi ve adini, Urlinlerini, renklerini, dokularini ve stillerini
genisletme kararini daha iyi yansitabilmek igin adini Choices (daha 6nce CarpetChoice olarak
islem gorilyor) olarak degistirdi. Newfurn son bes yilda pazar payini arttirmistir. Kooperatif satin
alma glicli ve genis magaza kapsami, Choices Flooring'i nde gelen bir endlstri oyuncusu haline
getirmistir. Sirket, tiiketicilere uzman tavsiyesi ve kaliteli Grlinler sunarak saglam bir tine sahip

olmustur.
Finansal performans

Sirketin sektore Ozel gelirinin, 2017-18 doneminde bes yilda% 6.2 artarak, toplam
endistriden daha iyi bir performansla 363.0 milyon $ 'a ulasmasi bekleniyor. Sirkete 6zgi gelir;

konut bina insaatindaki bliyiimeden, istege bagl gelir artisindan ve tiketiciler arasinda daha fazla
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marka bilinirliginden etkilenmistir. Sirketin, genel giderler tizerindeki kontrolinu iyilestirmesi

nedeniyle, sirketin karlihginin son bes yilda yukari yonli bir trend izlemesi beklenmektedir.

GELIR
YIL ($ million) % DEGISiM
201213 269.3 N/C
201314 299.3 11.1
201415 330.0 10.3
2015-16 350.0 6.1
2016-17 356.0 17
201718 363.0 20

SOURCE: IBISWORLD

9.3 Carpet Call

1975 yilinda kurulan Carpet Call (Holdings) Pty Ltd, Carpet Call ve Solomons Flooring
perakende satis franchise markalari altinda yer dosemesi uzmani olarak faaliyet gostermektedir.
Carpet Call, Avustralya genelinde (Kuzey Bolgesi harig) yaklasik 73 magazadan olusan bir agi
isletirken Solomons Flooring 60 magaza isletmektedir. Sirketin magazalarinda hali, kereste,
laminat, vinil ve kilim de dahil olmak Uzere ¢esitli zemin kaplama trinleri bulunmaktadir. Sirketin
basarisinin sebebi; franchise magaza aginin genisligi, uygun fiyatlari, iyi misteri hizmetleri, genis
Urlin yelpazesi ve urin kalitesidir. Yapilan pazar arastirmasinda; Carpet Call firmasinin makine

halisinda Belgika, Misir ve yogun olarak Tirk hahlarini sattigi gérilmustar.
Finansal performans

CarpetCall’in sektor gelirlerinin 2018-19 déneminde bes yilda % 7,3 artarak 332,2 milyon
dolara ulasmasi, donem boyunca sektor genelinden daha iyi performans gostermesi
beklenmektedir. Sirketin dntiimizdeki bes yil icindeki performansinda da artis bekleniyor. Sirketin

karlihginin da bu dénem icinde artmasi 6ngorilmektedir.
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GELIR

YIL ($ million) % DEGISIM
201213 2335 N/C
2013-14 2549 9.2
201415 2848 11.7
2015-16 315.6 10.8
2016-17 325.4 3.1
2017-18 332.2 2.1

SOURCE: IBISWORLD

9.4 Harvey Norman

1982 yilinda kurulan Harvey Norman HoldingsLtd, franchise veren olarak ¢alismakta ve
Harvey Norman markasinin bir parcasi olarak ticaret yapan bagimsiz isletmelere franchise
vermektedir. Franchise, doseme, mobilya, elektrik, bilgisayar, TV ve ses, ev aletleri ile yatak
takimlari dahil olmak Uzere gesitli kategorilerde Urlinler satmaktadir. Harvey Norman, halka agik
bir sirket olarak faaliyet gdstermektedir ve Homebush West, Sidney'deki merkez ofisi tarafindan
yonetilmektedir. Sirket, Avustralya pazarinda franchise kompleksleri isletmektedir. Avustralya
ticaretinin yani sira Harvey Norman markasiyla ticaret yapan Yeni Zelanda, irlanda, Kuzey irlanda,
Singapur, Malezya, Slovenya ve Hirvatistan'da da magazalar isletmektedir. Sektorle ilgili tek sirket

islemleri Harvey Norman'in perakende satis islemlerini kapsayan Avustralya katidir.
Finansal performans

Harvey Norman’in sektére 6zel gelirinin, 2017-18 doneminde yillik bazda % 4,1 oraninda
artmasi ve toplam sektoriin nominal olarak diistik performans géstermesiyle 240,4 milyon dolara
ulasmasi bekleniyor. Harvey Norman’in sektore o6zel karhliginin diger oyuncularin rekabeti

nedeniyle gelecek bes yilda azalmasi beklenmektedir.

GEL
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Revenue

viL ($ million) %
201213 197.1 N/C
2013-14 197.1 0.0
2014-15 2126 79
2015-16 218.6 2.8
2016-17 231.7 6.0
2017-18 240.4 38
*Estimate

SOQURCE: IBISWERLD

Avustralya’daki zemin kaplama perakendecileri, genellikle tek bir yerden faaliyet gosteren
Ozel sektore ait kiiglik sirketlerdir. Sonug olarak, bu tir operatorler sinirh miktarda mevcut
finansal bilgiye sahiptir. Endustrinin parcalanmis dogasi, bircok perakendecinin franchising
modelini benimsemesine neden olmustur ve bu da magaza sahiplerinin bireysel magazalarin
kontroliini elinde tutmasini saglamistir. Sektordeki daha blylk perakendeciler, genellikle
déseme kaplamalarinin dosemesini, uzman doseme firmalarina taseronluk etmislerdir. Bu
uygulama, ki¢uk firmalarda da popller olmakla birlikte magaza sahipleri cogunlukla bu gérevi

Ustlenmis ve tiketicilere ekstra hizmet vermektedir.

9.5 FlooringXtra

Tahmini pazar pay1% 3,3 olan FlooringXtra, lilke genelinde 80'den fazla bireysel magaza
agiyla faaliyet gostermektedir. 2008 yilinda Yeni Zelanda'da kurulan FlooringXtra, 2011 yilinda
Avustralya pazarina Consolida Flooring Pty Ltd. International ile yapilan lisans anlasmasiyla
girmistir. Sirket 150 magaza agiyla faaliyet géstermektedir. Uriin yelpazesinde hali, vinly, ahsap
zeminler ve panjurlar bulunur. FlooringXtra, 2015 boyunca, Avustralya genelinde metropol ve

bolgesel alanlarda yeni magazalar acarak varhgini arttirdi.
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9.6 Andersens Floor Coverings Pty Ltd
Tahmini piyasa payi: % 1.9

1958 yilinda Brisbane’in batisindaki Gatton kasabasinda kurulmustur. Sektérde 60 yili
askin bir deneyime ve 45'in Gizerinde magazaya sahip olan Andersens, QLD ve Northern NSW'deki
en buylk perakendecidir. Her stil, tiir ve renk tonu halilar, seramik karolar, gercek ahsap ve
laminat ahsap doseme, mantar ve vinil déseme Urlinleri dahil genis bir tiriin yelpazesine sahiptir.
Queensland’in en blyik deposu ile hizmet etmektedir. Blylik, merkezi depolama tesisi her

zaman kolayca ulasilabilen blylik hacimlerde stok bulundurmayi saglar.

Pek cok Uriin ve Giriin yelpazesi, Avustralya’nin 6nde gelen déseme imalatcilari tarafindan
Andersens icin 6zel olarak gelistirilmistir. Bu durum musterilerin Andersens’i déseme konusunda

ilk tercihini yapmalarinin nedenlerinden biridir.

Degisen pazar egilimlerine paralel olarak Andersens, ahsap, ahsap laminatlar, bambu,
fayanslar ve en son, vitrin mobilyalarini igerecek sekilde déoseme ve hali zemininden Urin
yelpazesini genisletti. Her tirli zemin kaplamasi ve biltge, Andersens'i gercek bir durak yer

dosemesi satan bir satici haline getirmektedir.
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